
PENGARUH CITRA MEREK, PROMOSI, DAN HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA USAHA ROTI NINO 

KUE 

 

 

 

SKRIPSI 
 

 

 

 
Oleh : 

 
DHEA SHAFIRA MAHARANI 

NIM : 12402183364 

 

 

 
PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

JURUSAN EKONOMI 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI 

SAYYID ALI RAHMATULLAH 

TULUNGAGUNG 

JULI 2022 



PENGARUH CITRA MEREK, PROMOSI, DAN HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA USAHA ROTI NINO 

KUE 

 

 

 

SKRIPSI 

 
 

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Guna 

Memperoleh Gelar Sarjana dalam Keilmuan 

Ekonomi Syariah 

 
 

 

Oleh : 

 
DHEA SHAFIRA MAHARANI 

NIM : 12402183364 

 
 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

JURUSAN EKONOMI 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI 

SAYYID ALI RAHMATULLAH 

TULUNGAGUNG 

JULI 2022 










