DAFTAR ISI

Halaman Sampul LUAE ..o I
Halaman Sampul Dalam ... I
Halaman PersetUJUAN..........cc.ooiiiiiriiieieee e ii
Halaman Pengesanan ... 1\
HAlAMAN MOTEO........oiiiiii e %
Halaman Persembanan ............cccooiiiiiiiiee e Vi
Kata PENGANTAL .......cueiiiiiiiieiee e vii
DATTAN IS, s IX
Daftar TADEL ... Xiii
Daftar GAMDAT ..o e XV
Daftar LaAmPITAN ......coviiiieiiieese ettt XVi
ADSTIAK ... s XVii
BAB | : PENDAHULUAN ... s 1
A. Latar Belakang Masalah.............cccoooviiiiiiiiii e 1
B. Identifikasi Masalah ... 7
C. RUmMuUSan Masalah ............couiiiiiiie s 8
D. Tujuan Penelitian .........ccooeieriiiiiiiiieee e 8
E. Kegunaan Penelitian..........cccooiiiiiiiiiniiiieee e 9
F. Ruang Lingkup dan Keterbatasan Penelitian .............c.cc.ocoovvivenennen. 9
G. Penegasan IStilan ..., 10
H. Sistematika Pembahasan ..o, 13



BAB Il : LANDASAN TEORI .....cooiiiiiece e 15

A. Tinjauan tentang MOTIVASI .........ccoeriiiriiieieeec e 15
1. Definisi MOUIVASI .......cooviiiiiieieiceresee e 15
2. Membangun Motivasi Bisnis yang Baik dan Benar............... 16
3. Hal Penting yang Terkandung dalam Motivasi...................... 17
4. Faktor-Faktor yang Memengaruhi Motivasi ..........c.ccooeveenene 18
B. Tinjauan tentang INOVAST .........c.cooiiiiirieiiiene e 23
1. Definisi INOVAST ....ccveiuiriiiiiieieiesie e 23
2. PrOSES INOVASI.....ccuoiiiiiiiiiiiieieieie e 25
3. Strategi INOVASI......ccveieiiiiieiee e 26
4. JeNiS-JENIS INOVASH .....cccevueriiiiiieiiiiise e 26
5. Karakteristik INOVASH ........c.covreiiiiiiiiiisieeece e 30
C. Tinjauan tentang Digital Marketing ...........cccoceveienineneneiiceen, 37
1. Definisi Digital Marketing .........c.ccocovveviriinienenenene e 37
2. Konsep Digital Marketing..........ccocovvviienininieienc s 37
3. Tujuan Penerapan Digital Marketing..........ccccccooceviniininnnnnns 38
4. Komponen/Bentuk Digital Marketing..........cccccoveviviniinnnnens 41
D. Tinjauan tentang Keberhasilan Usaha.............ccccooiiiiiiinicnenn, 44
1. Definisi Keberhasilan Usaha...........cccccooviiiiiincicncicnen 44
2. Faktor Penyebab Keberhasilan Usaha..........cccccooeiiiiiinnnins 45
3. Indikator Keberhasilan Usaha ...........cccoovviiiiiiincinincns 48
E. Kajian Penelitian Terdahulu............cooeiiiiiiiiieee, 51
F. Kerangka Konseptual ..........cccccoviieiiiiieic s 53



BAB Il :

BAB IV :

BABYV :

G. Hipotesis PENEIItIAN .........cccoveieiiiiiieeee e, 53
METODE PENELITIAN ....oooiii s 95

A. Pendekatan dan Jenis Penelitian............cccocooiiinninininicn, 55
B. Populasi, Sampling, dan Sampel ..., 56
C. Sumber Data, Variabel, dan Skala Pengukurannya........................ 61
D. Teknik Pengumpulan Data dan Instrumen Penelitian ................... 63
E. ANAlISIS DAA .....ccvviiiiiiiiiieiee s 66
HASIL PENELITIAN ..o 73
A. Gambaran Umum Objek Penelitian............cccocvvniinininiiicen, 73
B. Deskripsi Karakteristik ReSponden ...........ccccoovveniiinininiicicienn, 80
C. Analisis Deskripsi Variabel ..., 82
D. Pengujian HiPOTESIS .....cvevviiiriiriiiiiiiesiieeeiee e 91
HASIL PENELITIAN oo 106
A. Pengaruh Motivasi terhadap Keberhasilan Usaha Mahasiswa

Ekonomi Syariah dan Manajemen Bisnis Syariah Angkatan

2019 UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung...........ccccevenee. 106
B. Pengaruh Inovasi terhadap Keberhasilan Usaha Mahasiswa

Ekonomi Syariah dan Manajemen Bisnis Syariah Angkatan

2019 UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung...........cceoevenee. 110
C. Pengaruh Digital Marketing terhadap Keberhasilan Usaha

Mahasiswa Ekonomi Syariah dan Manajemen Bisnis Syariah

Angkatan 2019 UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung ....... 112

Xi



D. Pengaruh Motivasi, Inovasi, dan Digital Marketing secara
Simultan terhadap Keberhasilan Usaha Mahasiswa Ekonomi

Syariah dan Manajemen Bisnis Syariah Angkatan 2019 UIN

Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung..........ccccoeviiriiiiiinicnen, 115

BAB VI I PENUTUP ..o 118
AL KESIMPUIAN ... 118

B. SAIaN ... 119

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN-LAMPIRAN

xii



Tabel 1.1

Tabel 3.1

Tabel 3.2

Tabel 4.1

Tabel 4.2

Tabel 4.3

Tabel 4.4

Tabel 4.5

Tabel 4.6

Tabel 4.7

Tabel 4.8

Tabel 4.9

Tabel 4.10

Tabel 4.11

Tabel 4.12

Tabel 4.13

DAFTAR TABEL

Jumlah Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN
Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung.........ccccoeveiinieeneneseeeee s 6

Hasil penyebaran google form kepada mahasiswa prodi Ekonomi

Syariah dan Manajemen Bisnis Syariah..........c.cccccocvvvvnierniiniieenenn 58
KiSI-KIST @NGKEL ..o 64
JENIS KeIAMIN ... 80
Program STUT .......coveiiiiiiiiiseee e 81
Tabel Tanggapan Responden terhadap Variabel Motivasi (X1)......... 83
Tabel Tanggapan Responden terhadap Variabel Inovasi (X2) ........... 86

Tabel Tanggapan Responden terhadap Variabel Digital
MArKeting (X3)...cveiuerieiieieiee e 88

Tabel Tanggapan Responden terhadap Variabel Keberhasilan

USBNA (Y) ottt 90
Hasil Uji Validitas terhadap Variabel Motivasi (X1) .......cc.ccoovevvennne. 92
Hasil Uji Validitas terhadap Variabel Inovasi (X2)..........ccocvovvvennne. 92
Hasil Uji Validitas terhadap Variabel Digital Marketing (X3)........... 93
Hasil Uji Validitas terhadap Variabel Keberhasilan Usaha (Y) ......... 93
Hasil Uji Reliabilitas..........cccooviiiiiei e 94
Hasil Uji NOrmalitas .......c.coovevueiiiiiee s 95
Hasil Uji MUItIKOIINEArItas. ........c.cccverieiieiiere e 96

xiii



Tabel 4.14 Hasil Uji HeteroskedastiSitas ...........ccovvereiiriienenie e 97
Tabel 4.15 Hasil Uji Regresi Linear Berganda...........ccoccovevevenieneenienienienieeeens 98

Tabel 4.16 Hasil Uji T Variabel Motivasi (X1) terhadap Keberhasilan Usaha

Tabel 4.18 Hasil Uji T Variabel Digital marketing (X3) terhadap

Keberhasilan Usaha (Y) ..o 102
Tabel 4.19 HaSil Ui F..ooiie e 104
Tabel 4.20 Hasil Uji Koefesien Determinasi ........cccccevvereerieeneninsienn e seeneeans 105

Xiv



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Jumlah Pengguna Internet di INdONEsia .........ccccevvveeiveienienineiee 4

Gambar 2.1 Kerangka Konseptual

XV



Lampiran 1
Lampiran 2
Lampiran 3
Lampiran 4
Lampiran 5
Lampiran 6
Lampiran 7

Lampiran 8

DAFTAR LAMPIRAN

: Lembar Bimbingan Skripsi

: Surat Ijin Penelitian

. Surat Pernyataan Keaslian Tulisan

: Daftar Nilai Motivasi (X1)

: Daftar Nilai Inovasi (X2)

: Daftar Nilai Digital Marketing (X3)
: Daftar Nilai Keberhasilan Usaha ()

: Daftar Riwayat Hidup

XVi



