
 
 

PENGARUH HEDONIC SHOPPING, SHOPPING MOTIVATION, 

DAN SHOPPING LIFESTYLE TERHADAP IMPULSE BUYING 

PEMBELIAN SKINCARE PADA MARKETPLACE 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

Oleh: 

 

Ana Ifadatul Ummah 

NIM. 123405193240 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

JURUSAN BISNIS DAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI 

SAYYID ALI RAHMATULLAH 

TULUNGAGUNG 

OKTOBER 2023



 

ii 
 

PENGARUH HEDONIC SHOPPING, SHOPPING MOTIVATION, 

DAN SHOPPING LIFESTYLE TERHADAP IMPULSE BUYING 

PEMBELIAN SKINCARE PADA MARKETPLACE 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam  

untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Guna  

Memperoleh Gelar Sarjana dalam Keilmuan  

Manajemen Bisnis Syariah 

 

 

 

 

Oleh: 

 

Ana Ifadatul Ummah 

NIM. 123405193240 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

JURUSAN BISNIS DAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  

SAYYID ALI RAHMATULLAH  

TULUNGAGUNG 

OKTOBER 2023 



 

iii 

 



https://digital-camscanner.onelink.me/P3GL/g26ffx3k


https://digital-camscanner.onelink.me/P3GL/g26ffx3k


https://digital-camscanner.onelink.me/P3GL/g26ffx3k

