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Penelitian ini dilatarbelakangi oleh marketing politik di Indonesia, dimana 
marketing politik yang dilaksanakan oleh setiap partai politik khususnya 15 partai 
politik yang ikut serta dalam Pemilu 2024 memiliki macam-macam strategi dalam 
memasarkan partainya. Akan tetapi dalam pemasaran partai politik tersebut masih 
bisa dikatakan belum ideal, oleh sebab itu diperlukan desain ideal dalam 
pemasaran partai politik.  

Rumusan Masalah yang diangkat dalam penelitian ini ialah : 1) Bagaimana 
metode pemasaran partai politik di Indonesia ?, 2) Bagaimana desain ideal dalam 
pemasaran partai politik di Indonesia ? 

Metode penelitian yang digunakan dalam penulisan skripsi ini adalah 
penelitian hukum yuridis normatif dengan metode pendekatan teori-teori, konsep-
konsep, mengkaji peraturan perundang-undangan yang bersangkutan dengan 
penelitian ini atau pendekatan perundang-undangan. Sumber data yang digunakan 
dalam penelitian ini adalah bahan hukum sekunder. 

Hasil penelitian yang didapat dari penelitian ini yakni : 1) Partai politik 
dalam memasarkan partainya memiliki metode kampanye yang berbeda-beda 
dalam menyampaikan gagasannya. Metode kampanye yang digunakan seperti 
pemasangan baliho, pemasangan spanduk, penyebaran brosur, melakukan 
blusukan di daerah-daerah khususnya Capres dan Cawapres, pemanfaatan media 
sosial dan media elektronik dalam penyampaikan ide dan gagasan. Meskipun 
setiap partai politik memiliki cara yang berbeda-beda dalam memasarkan 
partainya, akan tetapi masih diperlukan desain ideal dalam pemasaran partai 
politik. 2) Bentuk desain ideal pemasaran partai politik yang paling relevan untuk 
saat ini adalah dengan cara pemanfaatan media elektronik dan media sosial, 
khususnya dengan cara memaksimalkan aplikasi TikTok. Caranya adalah dengan 
pembuatan konten yang menarik sehingga mudah di ingat oleh kalangan 
masyarakat khususnya anak muda. Setiap partai politik diwajibkan untuk sekreatif 
mungkin dalam memasarkan progam-progamnya dengan cara melalui konten 
yang dibuat. Meskipun bentuk pemasaran partai politik yang efektif adalah 
dengan cara memanfaatkan media elektronik atau media sosial bukan berarti cara 
lain tidak digunakan, seperti Menciptakan citra kerja yang baik dalam lingkungan 
masyarakat, Kampanye massa, dan Pemasaran partai politik dengan menggunakan 
media cetak atau poster. 
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This research is motivated by political marketing in Indonesia, where 
political marketing carried out by each political party, especially the 15 political 
parties participating in the 2024 Election, has various strategies in marketing their 
parties. However, it can still be said that political party marketing is not ideal, 
therefore an ideal design is needed in political party marketing. 

The formulation of the problem raised in this research is: 1) What are the 
marketing methods for political parties in Indonesia?, 2) What is the ideal design 
for marketing political parties in Indonesia? 

The research method used in writing this thesis is normative juridical legal 
research using a theoretical approach, concepts, studying statutory regulations 
related to this research or a statutory approach. The data source used in this 
research is secondary legal material. 

The research results obtained from this research are: 1) Political parties in 
marketing their parties have different campaign methods in conveying their ideas. 
The campaign methods used include putting up billboards, putting up banners, 
distributing brochures, conducting blusukan in areas, especially presidential and 
vice presidential candidates, using social media and electronic media to convey 
ideas and ideas. Even though each political party has different ways of marketing 
their party, an ideal design is still needed in political party marketing. 2) The ideal 
form of political party marketing design that is most relevant at the moment is by 
utilizing electronic media and social media, especially by maximizing the TikTok 
application. The way to do this is by creating interesting content so that it is easy 
for people to remember, especially young people. Every political party is required 
to be as creative as possible in marketing its programs through the content it 
creates. Even though an effective form of marketing for political parties is by 
utilizing electronic media or social media, this does not mean that other methods 
are not used, such as creating a good working image in the community, mass 
campaigns, and marketing political parties using print media or posters. 
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 خ�صة 

  ، أو ل  و  ١٢١٠٣١٩٣٠٨٨رو ا  إ ا  ا�حزاب  ا   ،

ن  ا درا  ج   ، و إ ت   ا� ن  و زب  ا م  ظ س  أ ا   ت  ا�

ري،    ج،  ا ج أ � ا  ،    رح � ا� م ا ا وا

رد م. 2023 ھ را  ف أح   ، 

حية ت المف م ت ا : الك ، ا� ،  ا�حزاب ا  ا ا

م   ي  ث أن ا ا ا ، ح و ث ھ ا ا  إ ا ا ع وراء ھ ا ا

ت   ر  ا ، وخ ا�حزاب ا ا  ا ت ٢٠٢٤ حزب  ا ،  ا

 ، ا   أن  ا�حزاب  ل  زال  ا ا  � ، ع ذ . و أحزا    

 . ك ح إ     ا�حزاب ا  و ھ

  : ث ھ ا ا وح  ھ ا ا غ  ا   ١و أ  ا�حزاب  (  ھ 

؟،  و ؟٢إ و  (  ھ ا ا  ا�حزاب ا  إ

ام  س ري  ث ا ا ا وح  ا ذه  ا�ط ث ا    ط ا

ت  ر ا ج ا . ث أو ا ذا ا ظ ا ا  ي وا ودراس ا� ظ ج ا ا

دة   ث    ذا ا م    .ا

  : ث   ا ا ل   ھ ث ا  ا ئج ا �ف ا�حزاب ا   ١و  ( اخ

غ  أن  حزب    .  ا رھ ل أ �ت ا�  إ  أحزا � ا

  . ا ا�حزاب     ً زال   � ا  ا  أن  إ�   ، حز ق    (  ٢ط

ئ  ا ام  ا ھ  ا  ا  أھ   ا�  ا  ا�حزاب  ا    ا 

ظ    ، خ  خ�ل  ا ا� ئ ا و وو كا� م  ھ    . ا 

ص  ث   ا�ش م  �ھ ى   ء  حزب  إ ب    ب.  وخ ا ه، 
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غ  أن   .  ا ي  ى ا ا  خ�ل ا ن    ر ا�  ً ن   أن 

ا  ا ئ  و أو  و  ا� �م  ا� ئ  و ام  ا ھ  ا  ا�حزاب  ل   ا ا 

ع،  ا ة   رة   خ  ى،   أخ ق  ط ام  ا م    � ا  ھ أن  إ�   ، ا�

ت.  �م أو ا ئ ا� ت. و ام ا ، و ا�حزاب ا  ھ �ت ا  وا

ام   س ري  ث ا ا ا وح  ا ذه ا�ط ث ا    ط ا

ت   ر ا  . ج ا ث أو ا ذا ا ظ ا ا  ي وا ودراس ا� ظ ج ا ا

دة   ث   ذا ا م    .ا

س    �ف ا�حزاب ا :  ١( اخ ث   ذا ا ل    ث ا  ا ئج ا و 

س    غ  أن  حزب س .  ا ر ل أ �ت ا�  إ  أحزا �س ا

  )٢  . س ا ا�حزاب     ً زال   � ا  ا  أن  إ�   ، حز ق    ط

ئ   س ا ام  اس ا   ا  أ   ا�  س  ا ا�حزاب  ا    ا 

ذ    م  ك. ا  ظ    ، خ  خ�ل  ا ا� ئ ا و ووس ا�

ب   حزب   ب.  ه، وخ ا ذ ص  ث   ا�ش م  � ى   ء  إ

غ  أن   .  ا ذي  ى ا ا  خ�ل ا ن    ر ا�  ً ن  س أن  س

ا   ا ئ  وس أو  و  ا� �م  ا� ئ  وس ام  اس س   ا ا�حزاب  ل   ا ا 

ع،   ا ة   رة   خ  ى،   أخ ق  ط ام  اس م    � ذا  أن  إ�   ، ا�

ت �م أو ا ئ ا� ت. وس ام ا س س  ، و ا�حزاب ا �ت ا  .وا

 

 


