
PENGARUH PENGETAHUAN PRODUK DAN PRODUCT 

INVOLVEMENT TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PRODUK KECANTIKAN PADA APLIKASI SOCIOLLA 

DENGAN HALAL PRODUCT AWARENESS SEBAGAI 

VARIABEL MODERATING 

 

 

 

TESIS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh 

 

Nahdiya Asna 

NIM. 1880508220007 

 

 

 

 

PROGRAM MAGISTER 

EKONOMI SYARIAH 

PASCASARJANA  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SAYYID ALI 

RAHMATULLAH TULUNGAGUNG 

APRIL 2024 



ii 
 

PENGARUH PENGETAHUAN PRODUK DAN PRODUCT 

INVOLVEMENT TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PRODUK KECANTIKAN PADA APLIKASI SOCIOLLA 

DENGAN HALAL PRODUCT AWARENESS SEBAGAI 

VARIABEL MODERATING 

 

 

TESIS 

 

Disusun dalam rangka untuk memenuhi salah satu persyaratan menempuh 

Program Magister (S2)  

Ekonomi Syariah 

Pascasarjana UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh 

Nahdiya Asna 

NIM. 1880508220007 

 

 

 

 

PROGRAM MAGISTER 

EKONOMI SYARIAH 

PASCASARJANA  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SAYYID ALI 

RAHMATULLAH TULUNGAGUNG 

APRIL 2024 



iii 
 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

 



v 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 



 

 


