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Rebranding  merupakan  pergantian/perubahan  merek.  Dengan
perkembangannya, pelaku usaha salad buah menawarkan produk usahanya
dengan menyertakan brand (merek) untuk memperoleh keuntungan dan nama
merek yang lebih baik serta menggunakan strategi dengan rebranding merek.
Rebranding produk Salad Buah Premium 711 dilakukan oleh reseller tanpa izin
produsen yang mengakibatkan kerugian yang didapatkan oleh pihak produsen.

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 1) Bagaimana rebranding
produk Salad Buah Premium 711 di Kelurahan Bendo?, 2) Bagaimana akibat
hukum rebranding produk ditinjau dari Undang-Undang Merek dan Undang-
Undang Persaingan Usaha(Studi Produk Salad Buah Premium 711)?, 3)
Bagaimana rebranding produk ditinjau dari hukum islam (Studi Produk Salad
Buah Premium 711)?.

Metode yang dilakukan oleh peneliti adalah metode kualitatif dan jenis
penelitian lapangan (field research). Teknik pengumpulan data yang digunakan
adalah obsertvasi, wawancara mendalam, serta dokumentasi. Teknik analisa data
menggunakan kondensasi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan.
Sedangkan teknik keabsahan data peneliti menggunakan perpanjangan penelitian
dan triangulasi sumber data.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, 1) Rebranding produk Salad
Buah Premium 711 di Kelurahan Bendo dilakukan oleh seorang reseller dengan
mengganti nama produk Salad Buah Premium 711 ke nama produk Salad Buah
Sultansecara tidak langsung tanpa persetujuan produsen Salad Buah Premium
711. 2) Akibat hukum rebranding produk Salad Buah Premium 711 dalam
perspektif Undang-Undang Merek dan Undang-Undang Persaingan Usaha,
produsen tidak mendapatkan perlindungan hukum atas hak merek karena pihak
produsen belum mendaftarkan merek. Kegiatan rebranding tanpa izin produsen
yang dilakukan oleh resellermerupakan ketidakjujuran dalam berdagang sehingga
dapat menimbulkan persaingan usaha tidak sehat. 3) Rebranding produk Salad
Buah Premium 711 ditinjau dari hukum islam yaitu tidak sesuai dengan prinsip
etika bisnis islam.
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Rebranding is a change of brand. With its development, the fruit salad
business offers its business products by including a brand (brand) to gain profits
and a better brand name and uses a strategy with brand rebranding. Rebranding of
Premium 711 Fruit Salad products is carried out by resellers without the
permission of the manufacturer which results in losses incurred by the
manufacturer.

The problem formulations in this study are: 1) How is the rebranding of
Premium 711 Fruit Salad products in Bendo Village? 2) What are the legal
consequences of product rebranding in terms of the Trademark Law and Business
Competition Law (Study of Premium 711 Fruit Salad Products)?, 3) How product
rebranding is reviewed from lIslamic law (Study of Premium 711 Fruit Salad
Products).

The method used by researchers is a qualitative method and type of field
research. The data collection techniques used are observation, in-depth interviews,
and documentation. Data analysis techniques use data condensation, data
presentation, and conclusion drawing. While data validity techniques researchers
use research extension and triangulation of data sources.

The results of this study indicate that, 1) Rebranding of Premium 711 Fruit Salad
products in Bendo Village was carried out by a reseller by changing the product
name of Premium 711 Fruit Salad to the product name of Sultan Fruit Salad
indirectly without the consent of the Premium 711 Fruit Salad manufacturer. 2)
The legal consequences of rebranding 711 Premium Fruit Salad products in the
perspective of Trademark Law and Business Competition Law, the producer does
not get legal protection for trademark rights because the producer has not
registered the trademark. Rebranding activities without the manufacturer's
permission carried out by resellers is dishonesty in trading so that it can lead to
unfair business competition. 3) Rebranding of Premium 711 Fruit Salad products
in terms of Islamic law is not in accordance with principles of Islamic business
ethics.
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