ABSTRAK
Skripsi dengan judul “Strategi Bauran Pemasaran Dalam Meningkatkan
Minat Peserta Didik di SMA Negeri 1 Karangrejo” ini ditulis oleh Hesti Meilawati,
NIM. 126207203088, pembimbing Dr. H. Imam Junaris, S.Ag., M.H.I.

Kata Kunci : Bauran Pemasaran, Minat Peserta Didik

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh sebuah fenomena meningkatnya minat
calon peserta didik baru di SMA Negeri 1 Karangrejo. Bauran pemasaran yang
digunakan untuk mencapai tujuan pemasaran dari lembaga ini merupakan salah satu
faktornya. Dimana SMA Negeri 1 Karangrejo menggunakan strategi bauran
pemasaran untuk menarik minat peserta didik baru. Dimana dalam
implementasinya pasti tetap memiliki kendala dan tantangan yang harus dihadapi.
Maka dari itu perlu dilakukan penelitian untuk menganalisis bagaimana strategi
bauran pemasaran dalam meningkatkan minat peserta didik di SMA Negeri 1
Karangrejo.

Rumusan masalah dalam penulisan skripsi ini adalah (1) Bagaimana produk
bauran pemasaran dalam meningkatkan minat peserta didik di SMA Negeri 1
Karangrejo? (2) Bagaimana tempat bauran pemasaran dalam meningkatkan minat
peserta didik di SMA Negeri 1 Karangrejo? (3) Bagaimana harga bauran pemasaran
dalam meningkatkan minat peserta didik di SMA Negeri 1 Karangrejo? (4)
Bagaimana promosi bauran pemasaran dalam meningkatkan minat peserta didik di
SMA Negeri 1 Karangrejo?.

Dalam penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif deskriptif.
Teknik pengumpulan data yang digunakan yakni observasi, wawancara dan
dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan yaitu kondensasi data, penyajian
data dan penarikan kesimpulan. Sedangkan untuk pengecekan keabsahan data
menggunakan teknik triangulasi, melibatkan teman sejawat dan mengadakan
memberchecking.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Produk dari SMA Negeri 1
Karangrejo yang ditawarkan untuk menarik minat calon peserta didik meliputi
ekstrakulikuler yang beragam, srana dan prasarana, guru yang kompeten,
pembiasaan positif dan upaya memahami kemampuan siswa (2) Tempat atau lokasi
SMA Negeri 1 Karangrejo yang strategis letaknya ada di pinggir jalan raya dan
akses jalan yang dimiliki mudah (3) Dana yang digunakan oleh SMA Negeri 1
Karangrejo semua berasal dari pemerintah bukan tidak ada iuran dari orang tua
siswa (4) Dalam menjalankan promosi SMA Negeri 1 Karangrejo membentuk
kepanitiaan, memanfaatkan media sosial, mendokumentasi kegiatan sekolah.
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ABSTRACT

This thesis with the title "Marketing Mix Strategy in Increasing Student
Interest at SMA Negeri 1 Karangrejo" was written by Hesti Meilawati, NIM.
126207203088, supervisor of Dr. H. Imam Junaris, S.Ag., M.H.I.

Keywords: Marketing Mix, Learner Interest

This research is motivated by a phenomenon of increasing interest in
prospective new students at SMA Negeri 1 Karangrejo. The marketing mix used to
achieve the marketing objectives of this institution is one of the factors. Where
SMA Negeri 1 Karangrejo uses a marketing mix strategy to attract new students.
Where in its implementation, it must still have obstacles and challenges that must
be faced. Therefore, it is necessary to conduct research to analyze how the
marketing mix strategy in increasing students' interest in SMA Negeri 1 Karangrejo.

The formulation of the problems in writing this thesis are (1) How is the
product marketing mix in increasing students' interest in SMA Negeri 1
Karangrejo? (2) How is the place marketing mix in increasing students' interest in
SMA Negeri 1 Karangrejo? (3) How is the price marketing mix in increasing
students' interest in SMA Negeri 1 Karangrejo? (4) How is the promotion marketing
mix in increasing students' interest in SMA Negeri 1 Karangrejo.

This research uses descriptive qualitative research. The data collection
techniques used are observation, interviews and documentation. The data analysis
techniques used are data condensation, data presentation and conclusion drawing.
Meanwhile, to check the validity of the data using triangulation techniques,
involving peers and conducting memberchecking.

The results of this study indicate that (1) The products of SMA Negeri 1
Karangrejo offered to attract prospective students include diverse extracurricular
activities, facilities and infrastructure, competent teachers, positive habituation and
efforts to understand students' abilities (2) The place or location of SMA Negeri 1
Karangrejo is strategically located on the edge of the highway and the road access
is easy (3) The funds used by SMA Negeri 1 Karangrejo all come from the
government, not no contributions from parents of students. (4) In carrying out the
promotion, SMA Negeri 1 Karangrejo forms a committee, utilizes social media,
documents school activities.
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