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Struktur dan ciri kebahasaan dalam teks iklan merupakan unsur yang fundamental
dalam iklan, kedua unsur tersebut adalah unsur pembangun untuk menciptakan sebuah teks
iklan yang baik dan benar. Dalam pembuatan teks iklan masih banyak peserta didik yang
kurang menguasai dan kurang tertarik mengenai materi struktur dan ciri kebahasaan teks
iklan. Minimnya materi ajar atau bahan pembelajaran merupakan salah satu faktor kuat
kurangnya pemahaman dan ketertarikan perihal materi teks iklan di SMP kelas VIII.
Berdasarkan permasalahan tersebut, materi ajar atau bahan ajar menjadi salah satu solusi bagi
guru dan peserta didik untuk membantu proses pembelajaran.

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis struktur dan ciri kebahasaan teks
iklan pada postingan insatagram toko online, serta untuk mendeskripsikan penggunaan hasil
analisis struktur dan ciri kebahasaan toko online sebagai materi ajar atau bahan pembelajaran
bahasa Indonesia di SMP kelas VIII khususnya pada teks iklan. Penelitian ini adalah
penelitian kualitatif deskriptif. Data dalam penelitian ini adalah kalimat pada pada postingan
instagram toko online yang mengandung struktur dan ciri kebahasaan teks iklan. Sumber data
pada penelitian ini adalah teks iklan yang terdapat pada postingan instagram tiga toko online
yakni @ shopee_id, @ tokopedia, dan @ lazada_id. Pengumpulan data dilakukan dengan
analisis konten pada ketiga akun instagram, dokumentasi, dan wawancara kepada guru serta
peserta didik di SMP Muallimin Wonodadi Blitar. Analisis data dilakukan melalui tahap
reduksi data, data yang telah didapat selanjutnya diolah dan direlasikan dengan teori yang
relevan lalu disimpulkan.

Hasil dari penelitian ini peneliti menemukan bahwa pada postingan akun instargam
toko online mengandung struktur teks iklan yakni orientasi, tubuh iklan, dan justivikasi.
terdapat 14 teks memiliki struktur yang utuh yaitu orientasi, tubuh iklan dan justivikasi, lalu
ada 1 teks yang hanya memiliki 2 struktur yaitu tubuh iklan dan justivikasi. Kedua, Peneliti
menemukan bahwa pada postingan akun instargam toko online mengandung ciri kebahasaan
teks iklan yakni kalimat persuasif, imperatif, slogan, berirama, berkesan positif, pengganti
subjek orang pertama, dan ringkas. Terdapat 13 teks memiliki ciri kebahasaan menggunakan
kalimat persuasif, 4 teks memiliki ciri kebahasaan menggunakan slogan, 11 teks memiliki ciri
kebahasaan menggunakan kalimat impertif, 2 teks memiliki ciri kebahasaan menggunakan
subjek orang pertama, 1 teks memiliki ciri kebahasaan berirama, 13 teks memiliki ciri
kebahasaan menggunakan kalimat bersifat positif, dan 8 teks memiliki ciri kebahasaan
menggunakan kalimat yang ringkas. Teks iklan pada postingan instagram toko online, telah
memenuhi kriteria untuk dijadikan materi ajar atau bahan pembelajaran yang dikhususkan
pada elemen menulis dalam materi teks iklan di SMP kelas V111 kurikulum merdeka, baik dari
segi struktur teks maupun ciri kebahasaan teks dengan menyesuaikan pada elemen berbahasa
dan capaian pembelajaran. Hasil penelitian ini diharapkan dapan menjadi materi ajar yang
bermanfaat bagi pendidik maupun peserta didik dalam membantu proses belajar dan mengajar
untuk mencapai capaian pembelajaran yang diharapkan.
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The structure and linguistic characteristics in advertising text are fundamental
elements in advertising, both elements are building elements to create a good and correct
advertising text. In the creation of advertising text, there are still many students who lack
mastery and lack interest in the material, structure, and linguistic characteristics of
advertising text. The lack of teaching materials or learning materials is one of the strong
factors for the lack of understanding and interest in advertising text materials in junior high
school grade VIII. Based on these problems, teaching materials or teaching materials are one
of the solutions for teachers and students to help the learning process.

This study aims to analyze the structure and linguistic characteristics of advertising
text in online store insatagram posts, as well as to describe the use of the results of the
analysis of the structure and linguistic characteristics of online stores as teaching materials
or Indonesian learning materials in junior high school grade VIII, especially in advertising
texts. This research is a descriptive qualitative research. The data in this study are sentences
on Instagram posts of online stores that contain the structure and linguistic characteristics of
the ad text. The source of data in this study is the advertising text contained in the Instagram
posts of three online stores, namely @ shopee_id, @ tokopedia, and @ lazada_id. Data
collection was carried out by content analysis on the three Instagram accounts,
documentation, and interviews with teachers and students at Muallimin Wonodadi Junior
High School in Blitar. Data analysis is carried out through the data reduction stage, the data
that has been obtained is then processed and correlated with relevant theories and then
concluded.

The results of this study researchers found that online store Instagram account posts
contain the structure of advertising text, namely orientation, ad body, and justification. There
are 14 texts that have a complete structure, namely orientation, advertising body and
justification, then there is 1 text that only has 2 structures, namely advertising body and
justification. Second, the researcher found that the online store instargam account posts
contain the linguistic characteristics of the advertising text, namely persuasive, imperative,
slogan, rhythmic, positive, substitute for the first person subject, and concise. There are 13
texts with linguistic characteristics using persuasive sentences, 4 texts with linguistic
characteristics using slogans, 11 texts with linguistic characteristics using imperative
sentences, 2 texts with linguistic characteristics using first-person subjects, 1 text with
rhythmic linguistic characteristics, 13 texts with linguistic characteristics using positive
sentences, and 8 texts with linguistic characteristics using concise sentences. The advertising
text on the online store Instagram post has met the criteria to be used as a teaching material
or learning material that is specialized in writing elements in advertising text materials in
junior high school grade VIII of the independent curriculum, both in terms of text structure
and text linguistic characteristics by adjusting to language elements and learning outcomes.
The results of this research are expected to become useful teaching materials for educators
and students in helping the learning and teaching process to achieve the expected learning
outcomes
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