ABSTRAK

Annas Fajarrina Peni Pinasti, 12101193160, Strategi Pemasaran
Usaha Angkringan Dalam Meningkatkan Volume
Penjualan Ditinjau Dari Hukum ekonomi Syariah (Studi
Kasus Angkringan JI. Ahmad Yani Kabupaten
Nganjuk), Program Studi Hukum Ekonomi Syariah,
Jurusan Syariah, Fakultas Syariah dan Ilmu Hukum,
UIN Sayyid Ali  Rahmatullah  Tulungagung,
Pembimbing: Dr. Kutbuddin Aibak, S.A.g.,
M.H.I.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran Usaha, Volume Penjualan, Hukum
Ekonomi Syariah.

Penelitian ini dilatarbelakangi adanya persaingan Yyang
semakin ketat dari usaha angkringan di wilayah JI. Ahmad Yani
Kabupaten Nganjuk, dalam mendorong kebutuhan konsumen dan
positioning produk angkringan. Perubahan perilaku konsumen yang
semakin modern dan sering memanfaatkan platform digital
membutuhkan penyesuaian strategi pemasaran dan promosi serta
saluran pemasaran yang relevan. Perluasan pangsa pasar melampaui
lokasi saat ini juga mendorong penerapan strategi pemasaran untuk
pengenalan merek yang lebih luas agar dikenal khalayak lebih
banyak.

Fokus penelitian tentang strategi pemasaran usaha angkringan
ini adalah: 1) Bagaimana Strategi pemasaran usaha angkringan
dalam meningkatkan volume penjualan di JI. Ahmad Yani
Kabupaten Nganjuk?. 2) Bagaimana tinjauan hukum ekonomi
syariah terhadap srategi pemasaran usaha angkringan dalam
meningkatkan volume penjualan di JI. Ahmad Yani Kabupaten
Nganjuk?. Adapun tujuan penelitian ini adalah: 1) Untuk
mendeskripsikan strategi pemasaran usaha angkringan dalam
meningkatkan volume penjualan di JIl. Ahmad Yani Kabupaten
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Nganjuk. 2) Untuk menganalisis tinjauan hukum ekonomi syariah
terhadap srategi pemasaran usaha angkringan dalam meningkatkan
volume penjualan di JI. Ahmad Yani Kabupaten Nganjuk.

Penelitian ini termasuk jenis penelitian field research dengan
menggunakan metode penelitian kualitatif yang bersifat deskriptif
serta melalui pendekatan data empiris. Sumber penelitian ini diambil
dari sumber data primer dan sumber data sekunder. Teknik
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini berupa
wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi. Teknik analisis
data yang digunakan adalah kondensasi data, penyajian data,
penarikan kesimpulan. Sedangkan untuk pengecekan keabsahan data
menggunakan triangulasi.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) Strategi
pemasaran usaha angkringan dalam meningkatkan volume penjualan
di JI. Ahmad Yani dari tiga angkringan yaitu Authentic, Wara Wiri,
dan Kopi'ah Ireng secara umum telah menerapkan strategi pemasaran
melalui konsep bauran pemasaran 9P yang terdiri dari Product,
Price, Place, Promotion, Process, People, Physical Evidence,
Payment, dan Packaging dengan cukup baik. Dalam strategi promosi
online dengan jasa antar makanan menjadi faktor paling efektif
dalam meningkatkan volume penjualan angkringan saat ini serta
dapat meningkatkan daya tariknya, menjangkau lebih banyak
pelanggan. 2) Tinjauan hukum ekonomi syariah terhadap strategi
pemasaran usaha angkringan dalam meningkatkan volume penjualan
di JI. Ahmad Yani secara umum telah sesuai prinsip kehalalan,
keadilan, kesetaraan, kejujuran, transparansi, dan manfaat yang
menjadi landasan bisnis syariah. Meski demikian, masih diperlukan
perbaikan dalam hal konsistensi implementasi nilai-nilai syariah
tersebut dalam setiap elemen operasional angkringan agar lebih
optimal dan terus melakukan inovasi strategi pemasaran berbasis
syariah, angkringan berpotensi sukses meraih pangsa pasar muslim
yang lebih luas.
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This research is motivated by the increasingly fierce
competition from angkringan businesses in the JI. Ahmad Yani area
of Nganjuk Regency, in encouraging consumer needs and
positioning angkringan products. Changes in consumer behavior that
are increasingly modern and often utilize digital platforms require
adjustments to marketing and promotion strategies and relevant
marketing channels. The expansion of market share beyond the
current location also encourages the implementation of marketing
strategies for wider brand recognition to be recognized by a larger
audience.

The focus of research on the marketing strategy of this
angkringan business is: 1) How is the marketing strategy of the
angkringan business in increasing sales volume on JI. Ahmad Yani
Nganjuk Regency?. 2) How is the review of sharia economic law on
the marketing strategy of the angkringan business in increasing sales
volume on JI. Ahmad Yani Nganjuk Regency?. The objectives of this
research are: 1) To describe the marketing strategy of angkringan
business in increasing sales volume on Jl. Ahmad Yani Nganjuk
Regency. 2) To analyze the review of sharia economic law on the
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marketing strategy of angkringan business in increasing sales volume
on JIl. Ahmad Yani Nganjuk Regency.

This research is a type of field research using descriptive
qualitative research methods and through an empirical data approach.
The sources of this research are taken from primary data sources and
secondary data sources. Data collection techniques used in this
research are in-depth interviews, observation, and documentation.
The data analysis technique used is data condensation, data
presentation, conclusion drawing. Meanwhile, to check the validity
of the data using triangulation.

The results of this study show that: 1) The marketing strategy
of angkringan business in increasing sales volume on JI. Ahmad
Yani from three angkringan namely Authentic, Wara Wiri, and
Kopi'ah Ireng in general has implemented a marketing strategy
through the concept of 9P marketing mix consisting of Product,
Price, Place, Promotion, Process, People, Physical Evidence,
Payment, and Packaging quite well. In the online promotion strategy
with food delivery services is the most effective factor in increasing
the sales volume of angkringan at this time and can increase its
attractiveness, reaching more customers. 2) The review of sharia
economic law on angkringan business marketing strategies in
increasing sales volume on JI. Ahmad Yani has generally been in
accordance with the principles of halalness, justice, equality,
honesty, transparency, and benefits which are the foundation of
sharia business. However, improvements are still needed in terms of
consistency in the implementation of these sharia values in every
element of angkringan operations to be more optimal and continue to
innovate sharia-based marketing strategies, angkringan has the
potential to succeed in reaching a wider Muslim market share.
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