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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis penelitian mengenai pengaruh Marketing Mix 

(Produk, Harga, Promosi, Tempat, Partisipan,  Proses Dan Bukti Fisik) terhadap 

keputusan pembelian konsumen gamis Adzkia Hijab Syar’i di Tulungagung. 

Maka dapat diambil kesimpulan yaitu sebagai berikut:  

1. Hasil temuan mengenai pengaruh produk terhadap keputusan pembelian 

konsumen bahwa produk secara parsial berpengaruh, positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen.  

2. Hasil temuan mengenai pengaruh harga terhadap keputusan pembelian 

konsumen bahwa harga secara parsial berpengaruh, positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen.  

3. Hasil temuan mengenai pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian 

konsumen bahwa promosi secara parsial berpengaruh, positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen.  

4. Hasil temuan mengenai pengaruh tempat terhadap keputusan pembelian 

konsumen bahwa secara parsial tempat tidak berpengaruh, positif dan tidak  

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.  

5. Hasil temuan mengenai pengaruh partisipan terhadap keputusan pembelian 

konsumen bahwa secara parsial partisipan berpengaruh, positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen.  
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6. Hasil temuan mengenai pengaruh proses terhadap keputusan pembelian 

konsumen bahwa secara parsial proses berpengaruh, positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen.  

7.  Hasil temuan mengenai pengaruh bukti fisik terhadap keputusan pembelian 

konsumen bahwa secara parsial bukti fisik tidak berpengaruh, negatif dan 

tidak signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.  

8. Secara bersama-sama produk, harga, promosi, distribusi, partisipan, proses 

dan bukti fisik berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen gamis Adzkia Hijab Syar’i di Tulungagung.  

9. Dari ke tujuh variabel maketing mix yang paling dominan berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen gamis Adzkia Hijab Syar’i di 

Tulungagung adalah variabel produk.  

B. Saran  

1. Bagi Adzkia Hijab Syar’i di Tulungagung 

Dari hasil analisis dan pembahasan yang telah diuraikan, maka untuk 

menarik dan meningkatkan jumlah pembelian konsumen dilihat dari strategi 

marketing mixnya, Adzkia Hijab Syar’i harus lebih meningkatkan variabel-

variabel marketing mix dalam strategi pemasarannya agar lebih 

meningkatkan omset penjualan. Khususnya variabel tempat dan bukti fisik 

yang pada kenyataanya belum memberi pengaruh terhadap keputusan 

pembelian, maka diharapkan Adzkia hijab Syar’i dapat lebih memaksimalkan 

mengenai lingkungan sekitar tempat distribusinya seperti lebih menata 
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showroom agar lebih menarik dan menambah fasilitas dari tokonya supaya 

konsumen merasa nyaman dan betah berbelanja di toko Adzkia Hijab Syar’i. 

2. Bagi IAIN Tulungagung  

Dari penelitian ini dapat dijadikan tambahan wawasan keilmuan di bidang 

ekonomi syariah yang berkaitan dengan marketing mix atau bauran 

pemasaran terhadap keputusan pembelian konsumen.  

3. Bagi Peneliti Selanjutnya  

Hasil dari penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan 

dalam penelitian selanjutnya terutama yang berkaitan dengan marketing mix 

terhadap keputusan pembelian konsumen.  

 


