DAFTAR ISl

SAMPUL . ... i
HALAMAN JUDUL ......ooiiiiiiiiiiiiieeeeveee e i
PERSETUJUAN PEMBIMBING..........ccooeeee e i
LEMBAR PENGESAHAN ..ot iv
PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN ..o Y
MOTTO e e e e e e e e e s aaeeeas Vi
PERSEMBAHAN ...t Vil
KATA PENGANTAR L. Vil
DNl I N I N | o A X
PEDOMAN TRANSLITERASI ... Xi
ABSTRAK L —————— XVil
ABSTRACT ..ottt XiX
UBALA ettt re e XXi
DAFTAR ISH .. e XX
BAB | PENDAHULUAN ...ttt 1
AL Latar BelaKang .........ccoovveiiieiiiic e 1

B. RUMUSaN Masalah ...........cccooiiiiiiiiiiii e 8

C. Tujuan Penelitian...........coovveiiiieiiiie e 8

D. Kegunaan Hasil Penelitian.............cccccveeiiiiiiiinc e 9

1. SECAra TEONILIS ..oivvvevieiiie ettt e 9

2. SECAra PrakLiS ......uveiiiiiie ettt 9

E. Penegasan IStilan ............cccoooviiiiiii i 10

1. Penegasan Konseptual.............cccovveiviieiiiee e 10

2. Penegasan Operasional .............ccccveviiii i, 13

F. Sistematika Penulisan SKIipSi..........cccvvveiiiieiiiiee e 14
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA .....ooi ottt 17
AL LIVE SErEAMING ..o 17

1. PeNQEITIAN ...t 17

2. Live Streaming di Online Shop ........cccoovviiiiiii e 18

B. Kompilasi Hukum Ekonomi Syariah (KHES)..........cccccoovvieiinnen. 20

XXIV



1. Latar Belakang Lahirnya KHES ...........c.coooiiiiiii, 20

2. Pengertian KHES ... 21

3. SUMbEr KHES.......oo o 22

4. Jual Beli Menurut KHES. ... 24

C. Fatwa DSN MUI No. 146/DSN-MUI/XIH/2021 .......cccocooviveneenee, 27
1. Latar Belakang Fatwa DSN-MUI No. 146 Tahun 2021 ........... 27

2. Isi Fatwa DSN-MUI No. 146 Tahun 2021 ..........cccceevvveevnnnens 29

D. Penelitian Terdahulu.............cccooiiiiiiiee e 36
BAB 11 METODE PENELITIAN.....ccooiii e 43
AL JENIS PENEIItIAN ........viiiiiee e 43
B. LOKaSi PENEILIAN .......vvveiiiee ettt 45
C. Kehadiran Peneliti.........cccureiiireiiiie e see e 46
D. SUMDEN DAlA......covieiiiiiiieiiieee s 47
1. Data PrIMEN ..cuviiiiiiiie ittt 47

2. Data SEKUNGE ........oiiiiiiiiiie e 48

E. Teknik Pengumpulan Data...........ccccecoeeeiiiireiiine e 48
1. OBSEIVASE ...vveiiieiie ettt 49

2. Wawancara Mendalam (Indepth Interview) ..........ccccccecvvevnenn. 49

3. DOKUMENTAST ...vvieuvieiiie sttt 50

F. Teknik Analisis Data.........cceivvieiiiiiiieiiieiie e 50
1. Kondensasi Data (Data Condensation).............ccccceevvvveeivnrnne 51

2. Penyajian Data (Data Display)........cccccceevvveiiiieiiiie i, 52

3. Penarikan Kesimpulan (Conclusion Drawing/verification)...... 52

G. Pengecekan Keabsahan Data .............cccccovvveiiine e 53
1. Kepercayaan (Credibilty) ..., 53

2. Kebergantungan (Depanbility) ..........cccooviiiiiieiiiiec e, 56

3. Kepastian (Confirmability) ...........ccccooveiiiii i, 57

H. Tahap-Tahap penelitian ............cccoveeiiiieiiie e 58
BAB IV HASIL PENELITIAN ..coooiieccee e 60
AL Paparan Data ..........ovvviiiieiiiiiiiiiee e 60

1. Karakteristik Live Streaming Sebagai Media Penjualan Batik di

XXV



PeKaloNgan. ........cooiiiiiiei e 60
2. Model Penerapan Media Live Streming Pada Penjualan Batik di

PeKaloNgan. ........cooiiiiiiei e 66
3. Pengambilan Keuntungan Penjualan Batik Melalui Media Live

SEFEAMING ... 70

4. Persepsi Konsumen Terkait Penjualan Batik Melalui Media Live
Streaming di Pekalongan............ccccoviiiiiiiiiiienc e 76
B. Temuan Penelitian..........ccceiiuieeiiie e 80
BAB V PEMBAHASAN ..ottt 83

A. Penggunaan Live Streaming Sebagai Media Penjualan Produk Batik
di Kecamatan Buaran Kabupaten Pekalongan .............ccccoceeevienne. 83

B. Live Streaming Sebagai Media Penjualan Batik dalam Perspektif
KHES dan Fatwa DSN MUI Nomor: 146/DSN-MUI/XI1/2021

Tentang OnlNE SNOP ....voviiiiiii 92
1. Live Streaming Sebagai Media Penjualan Batik dalam Perspektif
Kompilasi Hukum Ekonomi Syariah (KHES) .............cccceeeeee. 92
a. Karakteristik Live Streaming Sebagai Media Penjualan...... 92
b. Model Penerapan Media Live Streming Pada Penjualan ..... 99

c. Pengambilan Keuntungan Penjualan Melalui Media Live
SEFEAMING.....eeiiiiie et 101

d. Persepsi Konsumen Terkait Penjualan Melalui Media Live
SEFEAMING.....ee i 105

2. Live Streaming Sebagai Media Penjualan dalam Perspektif Fatwa
DSN MUI Nomor: 146/DSN-MUI/2021Tentang Online Shop 107

a. Karakteristik Live Streaming Sebagai Media Penjualan.... 107
b. Model Penerapan Media Live Streming Pada Penjualan ... 109

c. Pengambilan Keuntungan Penjualan Melalui Media Live

SEFEAMING ...ttt 112
d. Persepsi Konsumen Terkait Penjualan Melalui Media Live

SEFEAMING ...ttt 115

BAB VI PENUTUP ..ottt 119
ALKESIMPUIAN e 119

B. SAraN ... 120
DAFTAR PUSTAKA . ..ottt 122
LAMPIRAN ...ttt anes 129

XXVi



