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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan paparan data, temuan penelitian dan pembahasan 

penelitian yang telah diuraikan maka diperoleh kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh peneliti menunjukkan 

bahwa upaya pengembangan produknya dapat meningkatkan volume 

penjualan busana muslim di Usaha Dagang (UD) Eva Indah 

Tulungagung, upaya pengembangan produk yang dilakukan melalui 

tahap awal penggagasan ide ini, kemudian akan di lakukan ke proses 

penyaringan. ide yang sudah mlewati proses penyaringan akan di uji. 

Pengujian konsep ide yang sudah di saring akan di uji menggunakan 

riset pasar. Melalui riset pasar yang dilakukan bisa di analisis melalui 

analisis bisnis untuk mendapatkan opini konsumen. Opini yang di 

dapat kemudian akan di kembangkan melalui prototipe. 

Pengembangan prototipe yang sudah selesai akan di uji produknya. 

Pengujian produk dilakukan guna mendapatkan apakah produk 

tersebut sudah memenuhi ketentuan yang diinginkan. Setelah 

dilakukan pengujian produk atau uji pemasaran usaha ini akan 

mendapatkan hasil, jika hasil uji pemasaran positif, usaha ini akan 

memulai produksi dan pemasaran berskala penuh dengan melalui tahap 

komersialisasi. dengan adanya pengembangan produk yang dilakukan 
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melalui upaya pengembangan dapat berjalan dengan lancar, sehingga 

mampu meningkatkan volume penjualan busana muslim. 

2. Faktor pendorong dan penghambat pengembangan produk di Usaha 

Dagang (UD) Eva Indah Tulungagung yaitu faktor pendorong 

pengembangan produk yaitu keinginan menaikkan omset, kemajuan 

teknologi dan mengikuti perkembangan trend fashion sekarang. 

Karena dengan adanya perkembangan trend fashion, produsen yang 

menciptakan produk busana muslim harus selalu mengikuti trend yang 

ada. Apabila tidak mengikuti trend sekarang, maka akan menyebabkan 

usaha ini sulit untuk berkembang. Sedangkan faktor yang menghambat 

pengembangan produk busana muslim di Usaha Dagang (UD) Eva 

Indah Tulungagung yaitu kurangnya ide atau gagasan dan mahalnya 

biaya proses pengembangan produk. 

 

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan di atas maka ada beberapa saran yang 

diajukan peneliti untuk megatasi kendala-kendala pengembangan produk 

maupun untuk lebih memaksimalkan pengembangannya yaitu: 

1. Untuk Usaha Dagang (UD) Eva Indah Tulungagung 

Mengacu pada hasil penelitian tersebut, sebaiknya Usaha 

Dagang (UD) Eva Indah Tulungagung terus melakukan inovasi 

melalui penggagasan ide yang terus menerus, di harapkan nantinya 
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Usaha Dagang (UD) Eva Indah Tulungagung yang memproduksi 

busana muslim ini dapat terus berkembang. 

2. Untuk peneliti yang akan datang 

Diharapkan peneliti yang akan datang dapat mengembangkan 

pengetahuan yang berkaitan dengan peranan pengembangan poduk 

dalam meningkatkan volume penjualan busana muslim di Usaha 

Dagang (UD) Eva Indah Tulungagung dengan catatan kekurangan-

kekurangan yang ada dalam penelitian ini hendaknya direfleksi untuk 

diperbaiki. 
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