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Penelitian ini dilatar belakangi oleh kemajuan Ilmu Pengetahuan dan Teknologi
(IPTEK) yang sudah sangat pesat. Muncul berbagai macam aplikasi-aplikasi canggih dari
media sosial seperti; WhatsApp, Instagram, Facebook, YouTube, TikTok dan sebagainya.
Penggunaan media sosial sudah tidak asing lagi di kalangan masyarakat, khususnya bagi
anak-anak. Fenomena ini juga terjadi pada siswa di MTsN 4 Tulungagung. Banyak siswa
yang selalu bermain handphone di kelas saat pembelajaran berlangsung. Apabila guru
melarang dapat menjadikan mereka malas untuk belajar, mengantuk, dan berbicara
dengan sesama temannya. Akan tetapi ketika mereka membuka aplikasi TikTok mereka
terlihat senang dan asyik bahkan hingga lupa waku. Hal ini tentu dapat mempengaruhi
kegiatan belajar mengajar terutama pada mata pelajaran Fikih menjadi kurang efektif.
Sehingga perlu mengetahui motivasi belajar siswa dengan melihat apakah motivasi
belajar mereka dipengaruhi media sosial TikTok yang biasa mereka gunakan atau tidak.

Tujuan dari penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui adakah pengaruh media
sosial TikTok terhadap motivasi belajar siswa kelas VIII pada mata pelajaran Fikih di
MTsN 4 Tulungagung. (2) Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh media sosial
TikTok terhadap motivasi belajar siswa kelas V111 pada mata pelajaran Fikih di MTsN 4
Tulungagung.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian ex post
facto. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
Probability Sampling dengan metode Simple Random Sampling. Jumlah sampel yang
digunakan dalam penelitian ini sebanyak 76 responden. Teknik pengumpulan data yang
digunakan adalah observasi, kuesioner dan dokumentasi. Uji keabsahan data yang
digunakan adalah uji validitas dan uji reliabilitas. Uji prasyarat yang digunakan adalah
uji normalitas, dan uji linieritas. Metode analisis data dengan metode analisis regresi linier
sederhana. Dengan pengujian hipotesis uji t, uji F dan uji keofisien determinasi.

Hasil penelitian ini menunjukkan (1) Berdasarkan hasil uji hipotesis maka
didapatkan nilai sig sebesar 0,011 lebih kecil dari nilai probabilitas yaitu 0,05, karena
nilai sig < 0,05 maka dapat disimpulkan bahwa adanya pengaruh positif yang signifikan
antara media sosial TikTok terhadap motivasi belajar. (2) Berdasarkan hasil uji koefisien
korelasi (R) maka didapatkan nilai sebesar 0,289, menunjukan bahwa tingkat hubungan
variabel media sosial TikTok terhadap variabel motivasi belajar tergolong rendah.
Sementara nilai uji koefisien determinasi (R Square) sebesar 8,4% sedangkan 91,6%
dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak di teliti.
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This research is motivated by advances in Science and Technology (IPTEK)
which is already very fast. There are various kinds of sophisticated applications for social
media like; WhatsApp, Instagram, Facebook, YouTube, TikTok and so on. Media use
social media is no longer foreign to society, especially children. this phenomenon also
happened to students at MTsN 4 Tulungagung. Many students are always playing on their
cellphones class while learning is taking place. If the teacher forbids it, it can make them
lazy to study, sleep, and talk to fellow friends. However, when they When they open the
TikTok application, they look so happy and engrossed that they even forget the time. This
matter Of course it can influence teaching and learning activities, especially in the subject
of Jurisprudence less effective. So, it is necessary to know students' learning motivation
by seeing what motivation is Their learning is influenced by the social media TikTok
which they usually use or not.

The objectives of this research are (1) To find out whether there is an influence of
TikTok social media on the learning motivation of class VIII students in Jurisprudence
subjects at MTsN 4 Tulungagung. (2) To find out how much influence of TikTok social
media on the learning motivation of class V111 students in Jurisprudence subjects at MTsN
4 Tulungagung.

This research uses a quantitative approach with a correlational type of research.
The sampling technique used in this research is Probability Sampling with the Simple
Random Sampling method. The number of samples used in this research was 76
respondents. The data collection techniques used are observation, questionnaires and
documentation. The data validity test used in this research is the validity test and
reliability test. The prerequisite tests used are the normality test and the linearity test. Data
analysis method using simple linear regression analysis method. By testing the hypothesis
t test, F test and efficiency of determination test.

The results of this research show (1) Based on the results of the hypothesis test, a
sig value of 0.011 is smaller than the probability value of 0.05, because the sig value is
<0.05, it can be concluded that there is a significant positive influence between social
media TikTok on learning motivation. (2) Based on the results of the correlation
coefficient test (R), a value of 0.289 was obtained, indicating that the level of relationship
between the TikTok social media variable and the learning motivation variable is
relatively low. Meanwhile, the test value for the coefficient of determination (R Square)
was 8.4%, while 91.6% was influenced by other factors that were not examined.
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