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MOTTO 

ا نْياَ الْحَيٰوةُ  انََّمَا اعِْلَمُوْْٓ لَهْو   لعَِب   الدُّ زِيْنةَ   وَّ تفَاَخُر    وَّ كَمَثلَِ  وَالْْوَْلَْدِ   الْْمَْوَالِ  فىِ وَتكََاثرُ   بَيْنكَمُْ  وَّ  

ا فَترَٰىهُ  يَهِيْجُ  ثمَُّ  نَباَتهُ   الْكُفَّارَ  اعَْجَبَ  غَيْث   خِرَةِ  وَفِى حُطَامًا   يكَُوْنُ  ثمَُّ  مُصْفرًَّ شَدِيْد    عَذاَب   الْْٰ  

مَغْفِرَة   نَ  وَّ ْٓ  الْحَيٰوةُ  وَمَا وَرِضْوَان    اٰللِّ  م ِ نْياَ الْغُرُوْرِ  مَتاَعُ  اِلَّْ  الدُّ  

“Ketahuilah bahwa kehidupan dunia itu hanyalah permainan, kelengahan, perhiasan, 

dan saling bermegah-megahan di antara kamu serta berlomba-lomba dalam banyaknya 

harta dan anak keturunan. (Perumpamaannya adalah) seperti hujan yang tanamannya 

mengagumkan para petani, lalu mengering dan kamu lihat menguning, kemudian 

hancur. Di akhirat ada azab yang keras serta ampunan dari Allah dan keridaan-Nya. 

Kehidupan dunia (bagi orang-orang yang lengah) hanyalah kesenangan yang 

memperdaya”(QS. Al-Hadid:20)1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Kementerian Agama Republik Indonesia. Al Quran Dan Terjemahannya, (PT. Al Huda: 

Jakarta, 2016), hal 590.  
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