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Penelitian ini dilatarbelakangi karena semakin banyaknya media pemasaran 

terutama iklan yang tidak sesuai dengan yang sebenarnya. Iklan Pancingan 

merupakan iklan yang tujuannya untuk memancing konsumen agar datang kepada 

pelaku usaha dan membeli produk yang ada di tempat usaha mereka dan tidak 

bertujuan untuk menjual produk yang mereka iklankan. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 1) Bagaimanakah hukum 

Iklan Pancingan berdasarkan Undang-undang Republik Indonesia Nomor 8 Tahun 

1999 tentang Perlindungan Konsumen?, 2) Bagaimanakah hukum Iklan Pancingan 

berdasarkan Etika Bisnis Islam?, 3) Bagaimanakah analisis komparatif hukum Iklan 

Pancingan berdasarkan Undang-undang Republik Indonesia Nomor 8 Tahun 1999 

tentang Perlindungan Konsumen dan Etika Bisnis Islam? Adapun yang menjadi 

tujuan dari penelitian ini adalah mendeskripsikan dan menganalisis hukum Iklan 

Pancingan berdasarkan Undang-undang Republik Indonesia Nomor 8 Tahun 1999 

tentang Perlindungan Konsumen dan Etika Bisnis Islam serta mencari persamaan 

dan perbedaan antara keduanya. 

Jenis penelitian yang digunakan peneliti dalam penelitian ini adalah 

penelitian kualitatif. Berdasarkan segi aktifitasnya penelitian ini disebut sebagai 

penelitian riset kepustakaan (library research) yaitu penelitian yang dilakukan di 

perpustakaan dimana obyek penelitian biasanya digali lewat beragam informasi 

kepustakaan (buku, ensiklopedi, jurnal ilmiah, koran, majalah dan dokumen). 

Teknik analisis yang digunakan adalah dengan teori grounded, analisis isi dan 

analisis perbandingan. 



Setelah peneliti melakukan kajian dari berbagai sumber dapat disimpulkan 

bahwa Hukum Iklan Pancingan dalam Undang-undang Republik Indonesia Nomor 

8 Tahun 1999 tentang Perlindungan Konsumen termasuk dalam Iklan yang dilarang 

karena mengelabui konsumen sedangkan menurut Etika Bisnis Islam termasuk 

dalam iklan yang tidak sesuai karena tidak memenuhi keenam prinsip Etika Bisnis 

Islam. Peneliti juga menemukan persamaan dan perbedaan antara kedua aturan ini. 

Persamaannya adalah Iklan Pancingan dalam kedua aturan ini sama-sama 

melanggar prinsip jujur, sedangkan perbedaannya terletak pada siapa yang 

bertanggung jawab, cara pembuktian dan bagaimana sanksi bagi pelaku usaha yang 

melanggar ketentuan. 
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 This research is be based on the increasing number of marketing media, 

especially advertising that not appropriate to the truth. Bait and Switch Advertising 

are advertising to invite consumer to come to business place and buy product in 

their business place and do not to sell the product of their advertise. 

 The focus of this research are: 1) How does Bait and Switch Advertising 

Law based on the Republic of Indonesian Law Number 8 of 1999 on Consumer 

Protection ?, 2) How does Bait and Switch Advertising Law based on Islamic 

Business Ethic ?, 3) What is the comparative analysis of Bait and Switch 

Advertising Law based on the Republic of Indonesian Law Number 8 of 1999 on 

Consumer Protection and Islamic Business Ethic? The purpose of this study is to 

describe and analyze the Bait and Switch Advertising Law based on the Law of the 

Republic of Indonesia Number 8 of 1999 on Consumer Protection and Islamic 

Business Ethic and look for similarities and differences between both of them. 

 This type of research used in qualitative research. Based on the terms of 

the research activities as library research, the research do at the library where the 

object of study is variety of information literature (books, encyclopedias, journals, 

newspapers, magazines and documents). The analysis technique used the grounded 

theory, content analysis and comparative analysis. 

 After the researchers conducted study of the various sources can be 

concluded that the Bait and Switch Advertising Law based on the Republic of 

Indonesian Law Number 8 of 1999 on Consumer Protection is included in the 

banned advise because deceive consumer while according to Islamic Business Ethic 



included in not appropriate advertise because it did not fulfill the six principles of 

Islamic Business Ethic. Researchers also found similarity and between these two 

rules. The similarity is Bait and Switch Advertising Law in these two rules violate 

the principle of honest, while the differences on who is responsible, and verification 

way and what the sanctions for the businesses that violate the rules. 



  



 


