
PENGARUH HARGA, LABELISASI HALAL, CITRA MEREK, 

DAN CELEBRITY ENDORSER TERHADAP KEPUASAN 

KONSUMEN PADA PRODUK KOSMETIK HANASUI 

(Studi pada Pengguna Kosmetik Hanasui di Kabupaten 

Tulungagung) 

 

 

 

 
SKRIPSI 

 

 

 

 

 

Oleh: 

Lina Trisnawati 

NIM. 126402212117 

 

 

 

PROGRAM STUDI 

EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SAYYID ALI RAHMATULLAH 

TULUNGAGUNG 

JUNI 2025 



 
 

PENGARUH HARGA, LABELISASI HALAL, CITRA MEREK, 

DAN CELEBRITY ENDORSER TERHADAP KEPUASAN 

KONSUMEN PADA PRODUK KOSMETIK HANASUI 

(Studi pada Pengguna Kosmetik Hanasui di Kabupaten 

Tulungagung) 

 

 
SKRIPSI 

Disusun dalam rangka untuk memenuhi salah satu persyaratan 

 menempuh program Sarjana (S1)  

Ekonomi Syariah  

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung 

 

 

 

 

Oleh: 

Lina Trisnawati 

NIM. 126402212117 

 

 

 

PROGRAM STUDI 

EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SAYYID ALI RAHMATULLAH 

TULUNGAGUNG 

JUNI 2025










