
 

STRATEGI MARKETING MIX 7P UNTUK PENINGKATAN 

OMZET PENJUALAN USAHA KECIL MENENGAH (UKM) 

KERAJINAN KREASI TAS ANYAMAN 

DODIK ALFI BLITAR 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

 

Nur Lailatul Jannah 

NIM. 126405213211 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI   

MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SAYYID ALI RAHMATULLAH 

TULUNGAGUNG 

JUNI 2025 



ii 

 

STRATEGI MARKETING MIX 7P UNTUK PENINGKATAN 

OMZET PENJUALAN USAHA KECIL MENENGAH (UKM) 

KERAJINAN KREASI TAS ANYAMAN  

DODIK ALFI BLITAR 

 

 

SKRIPSI 

 
Disusun dalam rangka untuk memenuhi salah satu persyaratan 

menempuh program Sarjana (S1) 

Manajemen Bisnis Syariah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung 

 

 

 

 

Oleh: 

  

Nur Lailatul Jannah 

NIM. 126405213211 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI   

MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SAYYID ALI RAHMATULLAH 

TULUNGAGUNG 

JUNI 2025 



iii 

 

PERSETUJUAN PEMBIMBING 
 

 

 

 

  



 

 

iv 

 

 



 

 

v 

 

 



 

 

vi 

 

 


