
IMPLEMENTASI MARKETING MIX DALAMMENINGKATKAN 

VOLUME PENJUALAN ELEKTRONIK PADA TOKO 

CAHAYA ELEKTRONIK DI DESA BANDUNG  

KECAMATAN BANDUNG KABUPATEN  

TULUNGAGUNG 
 

SKRIPSI 

 

 

 

 

Oleh 

Qurrota A'yun  

NIM. 126405212140 
 

 

 

 

PROGRAM STUDI  

MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SAYYID ALI RAHMATULLAH 

TULUNGAGUNG 

JULI 2025 

  



ii 
 

IMPLEMENTASI MARKETING MIX DALAMMENINGKATKAN 

VOLUME PENJUALAN ELEKTRONIK PADA TOKO 

CAHAYA ELEKTRONIK DI DESA BANDUNG  

KECAMATAN BANDUNG KABUPATEN 

 TULUNGAGUNG 
 

SKRIPSI 

Disusun dalam rangka untuk memenuhi salah satu persyaratan  

menempuh program Sarjana (S1) 

Manajemen Bisnis Syariah 

 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung 

 

 

 

 

Oleh 

Qurrota A'yun  

NIM. 126405212140 
 

 

 

PROGRAM STUDI  

MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SAYYID ALI RAHMATULLAH 

TULUNGAGUNG 

JULI 2025 

  










	doc03069320250909202204.pdf (p.1)
	doc03069420250909202221.pdf (p.2)

