ABSTRAK

Skripsi dengan judul “Strategi Konten Website Desakita.co dalam
Mempertahankan Eksistensi Media Cetak Jawa Pos Radar Jombang” ini
ditulis oleh Oxta Enggar Pratiwi, NIM. 126304211051, dengan pembimbing
Agus Widodo, M.Si.

Kata kunci: Strategi Konten, Media Cetak, Website Desakita.co, Eksistensi,
Digitalisasi Media

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena menurunnya minat masyarakat
terhadap media cetak akibat pergeseran perilaku konsumsi informasi ke platform
digital. Koran Jawa Pos Radar Jombang sebagai media cetak lokal menghadapi
tantangan besar dalam mempertahankan eksistensinya di tengah persaingan media
digital yang semakin ketat. Untuk menjawab tantangan tersebut, PT Jombang
Intermedia Pers meluncurkan website Desakita.co sebagai salah satu strategi
inovatif dalam memperkuat posisi media cetak melalui pengelolaan konten digital
yang relevan dan menarik. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji: (1) bagaimana
strategi konten yang diterapkan oleh website Desakita.co dalam mendukung
eksistensi koran Jawa Pos Radar Jombang, dan (2) bagaimana evaluasi efektivitas
strategi tersebut dalam mempertahankan loyalitas pembaca media cetak.

Metode penelitian menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan
teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam, observasi, dan
dokumentasi terhadap tim pengelola Desakita.co serta pembaca Jawa Pos Radar
Jombang. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi konten yang diterapkan
meliputi penyajian informasi desa yang aktual, pemanfaatan multimedia,
optimalisasi SEQ, serta integrasi dengan media sosial. Strategi ini terbukti mampu
meningkatkan engagement dan memperluas jangkauan audiens, terutama generasi
muda. Namun, terdapat beberapa kendala seperti keterbatasan sumber daya
manusia, kurangnya pelatihan digital, dan tantangan dalam monetisasi konten
digital. Penelitian ini menyimpulkan bahwa strategi konten website Desakita.co
dapat menjadi model adaptasi media cetak di era digital, namun perlu dilakukan
penguatan pada aspek inovasi konten dan kolaborasi lintas platform untuk
memastikan keberlanjutan eksistensi media cetak di masa depan.
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ABSTRACT

The thesis with the title "Website Content Strategy Desakita.co in Maintaining the
Existence of Jawa Pos Radar Jombang Print Media" was written by Oxta
Enggar Pratiwi, NIM. 126304211051, with the supervisor Agus Widodo,
M.Si.

Keywords: Content Strategy, Print Media, Desakita.co Website, Existence,
Media Digitalization

This research is motivated by the phenomenon of declining public interest in
print media due to a shift in information consumption behavior to digital platforms.
The Jawa Pos Radar Jombang newspaper as a local print media faces a big challenge
in maintaining its existence in the midst of increasingly fierce digital media
competition. To answer these challenges, PT Jombang Intermedia Pers launched the
Desakita.co website as one of the innovative strategies in strengthening the position
of print media through the management of relevant and interesting digital content.
This study aims to examine: (1) how the content strategy applied by the Desakita.co
website in supporting the existence of the Jawa Pos Radar Jombang newspaper, and
(2) how to evaluate the effectiveness of the strategy in maintaining the loyalty of
print media readers.

The research method uses a descriptive qualitative approach with data collection
techniques through in-depth interviews, observations, and documentation of the
Desakita.co management team and readers of Jawa Pos Radar Jombang. The results
of the study show that the content strategy implemented includes the presentation
of actual village information, the use of multimedia, SEO optimization, and
integration with social media. This strategy has been proven to be able to increase
engagement and expand the reach of the audience, especially the younger
generation. However, there are several obstacles such as limited human resources,
lack of digital training, and challenges in monetizing digital content. This study
concludes that the website content strategy can Desakita.co be a model for print
media adaptation in the digital era, but it is necessary to strengthen the aspects of
content innovation and cross-platform collaboration to ensure the sustainability of
the existence of print media in the future.
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