ABSTRAK

Skripsi dengan judul “Strategi Pemasaran Marketing Mix dan Strategi
Pemasaran Islam pada Produk Usaha Mikro Kecil Menengah Tas Anyaman
Sandimilenia di Kabupaten Trenggalek™ ini ditulis oleh Milsandi Laili Fauziyah,
NIM 126402211031, dengan pembimbing Ahmad Budiman, M.S.I.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Ekonomi Islam, UMKM, Tas Anyaman
Sandimilenia, Teknologi Digital

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh UMKM anyaman plastik di Trenggalek
yang memiliki potensi besar untuk berkembang dan berkontribusi pada
perekonomian lokal. Namun, belum terlalu memahami pada strategi pemasarannya.
Untuk menghadapi hal tersebut. jadi perlu adanya penerapan strategi pemasaran
yang tepat pada bidang eknologi digital, serta strategi pemasaran berdasarkan
perspektif ekonomi Islam. UMKM sebagai salah satu pilar ekonomi nasional
dituntut mampu bersaing melalui penerapan strategi pemasaran yang tidak hanya
efektif secara bisnis tetapi juga berlandaskan nilai-nilai syariah.

Tujuan penelitian ini adalah (1) Untuk mendiskripsikan bagaimana penerapan
strategi pemasaran marketing mix produk tas anyaman Sandimilenia di Kabupaten
Trenggalek. (2) Untuk mendiskripsikan bagaimana penerapan strategi pemasaran
menurut ekonomi Islam pada produk tas anyaman Sandimilenia.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu menggunakan metode
penelitian kualitatif. Penelitian kualitatif adalah penelitian yang menekankan pada
deskriptif dengan menggunakan beberapa cara serta disajikan secara naratif.
Pengumpulan data dilakukan dengan metode wawancara, observasi, dan
dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini
menggunakan teknik triangulasi.

Hasil penelitian ini adalah (1) Strategi marketing mix yang diterapkan UMKM
meliputi pengembangan produk berbasis daur ulang (product), penetapan harga
terjangkau (price), distribusi langsung dan online (place), serta promosi melalui
media sosial dan partisipasi bazar (promotion), (2) strategi pemasaran Islam yang
digunakan oleh produk umkm tas anyaman Sandimilenia telah menerapkan prinsip
kejujuran dalam promosi, keadilan harga, menjaga amanah dalam pelayanan, dan
menghindari unsur riba dan penipuan. Percampuran antara strategi marketing mix
dan nilai-nilai ekonomi Islam memberikan dampak positif terhadap peningkatan
loyalitas pelanggan dan kepercayaan masyarakat terhadap produk yang ditawarkan.
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ABSTRACT

Thesis entitled “Marketing Mix Strategy and Islamic Marketing Strategy for
Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs) of Sandimilenia Woven Bags in
Trenggalek Regency”, was written by Milsandi Laili Fauziyah, NIM
126402211031, under the supervision of Ahmad Budiman, M.S.1I.

Keywords: Marketing Strategy, Islamic Economics, MSMEs, Sandimilenia Woven
Bags, Digital Technology

This research is motivated by the potential of plastic woven craft MSMEs in
Trenggalek, which hold significant opportunities to grow and contribute to the local
economy. However, they have not yet fully understood the importance of strategic
marketing. Therefore, it is necessary to implement appropriate marketing strategies,
especially in the field of digital technology, and align them with the principles of
Islamic economics. As one of the pillars of the national economy, MSMEs are
expected to compete by applying marketing strategies that are not only effective in
business but also grounded in sharia values.

The objectives of this study are: (1) To describe the implementation of
marketing mix strategies for Sandimilenia woven bag products in Trenggalek
Regency. (2) To describe the implementation of Islamic marketing strategies for
Sandimilenia woven bag products.

This study uses a qualitative research method. Qualitative research emphasizes
descriptive analysis using various techniques and is presented narratively. Data
were collected through interviews, observations, and documentation. The data
analysis technique used in this research is triangulation.

The results of the study show that: (1) The marketing mix strategy implemented
by the MSME includes the development of recycled-based products (product),
affordable pricing (price), direct and online distribution (place), and promotion
through  social media and participation in bazaars (promotion),
(2) The Islamic marketing strategy applied includes honesty in promotion, fairness
in pricing, trustworthiness in service, and avoidance of riba and fraudulent
practices. The integration of marketing mix strategies with Islamic economic values
has a positive impact on increasing customer loyalty and public trust in the offered
products.
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