ABSTRAK

Skripsi dengan judul “Pengaruh Penggunaan Media Sosial Youtube Pada Mata Pelajaran
Akidah Akhlak untuk Meningkatkan Motivasi Belajar Peserta Didik Kelas VII Di MTsN 1
Tulungagung” ini ditulis oleh Mirza A’immatuz Zuhriah, NIM. 126201212170. Jurusan
Pendidikan Agama Islam, Fakultas Tarbiyah dan Ilmu Keguruan, Universitas Islam Negeri Sayyid
Ali Rahmatullah Tulungagung yang dibimbing oleh Bapak Saiful Bahri S.Ag., M.Pd.I.

Kata Kunci: YouTube, motivasi belajar, Akidah Akhlak, media sosial, MTsN 1
Tulungagung.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh penggunaan media sosial YouTube
terhadap motivasi belajar peserta didik pada mata pelajaran Akidah Akhlak kelas VII di MTsN 1
Tulungagung. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan desain quasi eksperimen
yang melibatkan dua kelompok: kelompok eksperimen yang menggunakan media YouTube dan
kelompok kontrol yang tidak menggunakan media YouTube. Pengumpulan data dilakukan melalui
angket skala Likert sesudah perlakuan. Data dianalisis menggunakan uji Independent Sample T-Test
untuk mengetahui perbedaan signifikan antara kedua kelompok.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan media YouTube secara signifikan
berpengaruh terhadap peningkatan motivasi belajar peserta didik. Nilai signifikansi (Sig. 2-tailed)
sebesar 0,005 < 0,05 mengindikasikan adanya perbedaan signifikan antara kelompok eksperimen
dan kelompok kontrol. Peserta Didik yang belajar menggunakan media YouTube menunjukkan
peningkatan rata-rata motivasi belajar yang lebih tinggi dibandingkan Peserta Didik yang tidak
menggunakan media YouTube.

Selain itu, dilakukan uji kelayakan angket untuk mengukur motivasi belajar Peserta Didik.
Dari hasil uji validitas menggunakan korelasi Pearson Product Moment, seluruh butir pernyataan
angket dinyatakan valid dengan nilai r_hitung >r_tabel. Instrumen tersebut layak digunakan untuk
pengumpulan data utama penelitian.

Temuan lain dari penelitian ini adalah respon positif Peserta Didik terhadap media
YouTube sebagai media pembelajaran Akidah Akhlak. Sebagian besar Peserta Didik menyatakan
bahwa konten YouTube yang interaktif dan menarik dapat meningkatkan minat, perhatian, dan
motivasi belajar mereka. Dengan demikian, penelitian ini menyimpulkan bahwa media YouTube
dapat menjadi media pembelajaran yang efektif untuk meningkatkan motivasi belajar Peserta Didik

pada mata pelajaran Akidah Akhlak.
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ABSTRACT

Thesis Title "The Effect of Using YouTube as a Social Media Platform to Increase the Learning
Motivation of Class VII Students in the Akidah Akhlak Subject at Madrasah Tsanawiyah Negeri 1
Tulungagung" was written by Mirza A'imatuz Zuhriah (NIM). 126201212170. Department of
Islamic Religious Education, Faculty of Tarbiyah and Teacher Training Sciences, Tulungagung
State Islamic University, under the guidance of Saiful Bahri, S.Ag., M.Pd.IL.

Keywords: YouTube, learning motivation, Akidah Akhlak, social media, Madrasah
Tsanawiyah Negeri 1 Tulungagung.

The study aims to analyze the effect of using YouTube on students' learning motivation in
Akidah Akhlak Class VII at Madrasah Tsanawiyah Negeri 1 Tulungagung. The research employs a
quantitative approach with a quasi-experimental design. The study involved two groups: an
experimental group that used YouTube and a control group that did not. Data were collected using
Likert scale questionnaires before and after the intervention. The data were analyzed using an
independent samples t-test to determine significant differences between the two groups.

The results showed that using YouTube significantly increased students' learning
motivation. The significance value (Sig., two-tailed) of 0.005 (<0.05) indicates a significant
difference between the two groups. Students who studied with YouTube media showed a higher
average increase in learning motivation than those who did not.

Students who did not use YouTube media showed a lower average increase in learning
motivation. Additionally, a feasibility test of the questionnaire to measure student learning
motivation was conducted. The validity test results showed that Pearson Product Moment
Correlation, all questionnaire items were declared valid, with a value of r_(count) > r_(table). The
instrument is suitable for main data collection.

Findings:

Another finding of this study is the positive response.
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