ABSTRAK

Skripsi dengan judul “Strategi Promosi Pendidikan Dalam Meningkatkan Minat
Peserta Didik Baru Di MTsN 6 Blitar” ditulis oleh Putri Nur Azizah, NIM.
126207213135 Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas Tarbiyah
dan Ilmu Keguruan, UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung, Pembimbing
Bapak Labib Muzaki Shobir, S. Hum., M. Pd. L.

Kata Kunci: Strategi Promosi Pendidikan, Minat Peserta Didik,

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pentingnya strategi promosi sebagai
bagian dari upaya lembaga pendidikan dalam menarik minat peserta didik baru,
terutama di tengah persaingan yang semakin kompetitif antar sekolah. MTsN 6
Blitar sebagai salah satu madrasah negeri perlu menerapkan strategi promosi
yang terencana dan berkelanjutan agar dapat menjangkau masyarakat secara luas
dan meningkatkan jumlah pendaftar setiap tahunnya.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan: 1)
perencanaan strategi promosi pendidikan dalam meningkatkan minat peserta
didik di MTsN 6 Blitar; 2) Pengorganisasian promosi pendidikan dalam
meningkatkan minat peserta didik baru di MTsN 6 Blitar; 3) pelaksanaan
promosi pendidikan dalam meningkatkan minat peserta didik baru di MTsN 6
Blitar dan; 4) evaluasi promosi pendidikan dalam meningkatkan minat peserta
didik baru di MTsN 6 Blitar.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif, dengan teknik
pengumpulan data melalui observasi, wawancara mendalam, dan dokumentasi.
Data dianalisis menggunakan model analisis interaktif Miles dan Huberman,
yang meliputi tiga tahapan utama: kondensasi data, penyajian data, serta
penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) perencanaan strategi promosi
dilakukan secara sistematis dengan melibatkan kepala madrasah, guru, wakil
kepala, dan komite madrasah, melalui pembentukan tim, penyusunan anggaran,
penentuan target sasaran, serta pemilihan media promosi; 2) Pengorganisasian
promosi pendidikan dilakukan secara sistematis melalui pembentukan struktur
organisasi promosi yang ditetapkan melalui Surat Keputusan (SK) kepala
madrasah, dilanjutkan dengan rapat koordinasi dan pembagian tugas kepada
semua unsur yang terlibat agar tidak terjadi tumpang tindih peran; 3)
pelaksanaan promosi dilakukan oleh seluruh warga madrasah dengan
memanfaatkan media online seperti Instagram, Facebook, TikTok, YouTube, dan
WhatsApp, serta media offline berupa banner, brosur, kunjungan ke SD/MI, dan
penyelenggaraan event olimpiade. Strategi ini juga dilengkapi dengan
pemberian beasiswa dan pembebasan tes seleksi bagi siswa berprestasi; 4)
evaluasi dilakukan setelah PPDB selesai sebagai bahan refleksi terhadap
efektivitas promosi, mengidentifikasi kendala, serta merumuskan perbaikan
strategi untuk tahun berikutnya.
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ABSTRACT

Thesis titled “Promotional Strategies for Education in Enhancing the Interest of
New Students at MTsN 6 Blitar” written by Putri Nur Azizah, Student ID No.
126207213135 Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas Tarbiyah
dan Illmu Keguruan, UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung, Pembimbing
Bapak Labib Muzaki Shobir, S. Hum., M. Pd. 1.
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This study is motivated by the importance of promotion strategies as part
of educational institutions’ efforts to attract new students, especially in the face
of increasing competition among schools. MTsN 6 Blitar, as one of the state
madrasahs, needs to implement planned and sustainable promotion strategies to
reach a wider audience and increase the number of applicants each year.

This study aims to identify and describe: 1) the planning of educational
promotion strategies to increase student interest at MTsN 6 Blitar, 2) Organizing
educational promotions to increase interest among new students at MTSN 6
Blitar,3) the implementation of educational promotion to increase the interest of
new students at MTsN 6 Blitar, and 4) the evaluation of educational promotion
to increase the interest of new students at MTsN 6 Blitar.

This study employs a descriptive qualitative method, with data collection
techniques including observation, in-depth interviews, and documentation. Data
is analyzed using the interactive analysis model by Miles and Huberman, which
includes three main stages: data reduction, data presentation, and drawing
conclusions and verification.

The results of the study indicate that: 1) promotional strategy planning
is carried out systematically by involving the school principal, teachers, public
relations team, PPDB committee, and school committee, through the formation
of a team, budget preparation, target setting, and selection of promotional
media;, 2) The organization of educational promotion is carried out
systematically through the establishment of a promotional organizational
structure as stipulated in a decree issued by the head of the madrasah, followed
by coordination meetings and the division of tasks among all parties involved to
avoid overlapping roles. 3) promotion was carried out by the entire madrasah
community using online media such as Instagram, Facebook, TikTok, YouTube,
and WhatsApp, as well as offline media such as banners, brochures, visits to
elementary schools/MI, and the organization of Olympic events. This strategy is
also complemented by the provision of scholarships and exemption from
selection tests for high-achieving students; 4) evaluation is conducted after the
PPDB is completed as a means of reflecting on the effectiveness of the
promotion, identifying obstacles, and formulating improvements to the strategy
for the following year.
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