ABSTRAK

Skripsi yang berjudul Analisis Gaya Perbandingan dalam Iklan Marjan
Tahun 2019-2024 sebagai Alternatif Bahan Ajar Menulis Teks Iklan Kelas VIII di
SMPN 2 Tulungagung ini ditulis oleh Nike Nurdiana, NIM 126210211027,
Program Studi Tadris Bahasa Indonesia, Fakultas Tarbiyah dan Iimu Keguruan,
Universitas Islam Negeri Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung, pembimbing Lilis
Anifiah Zulfa, M.Pd.

Kata kunci: gaya bahasa perbandingan, alternatif bahan ajar, teks iklan.

Penggunaan gaya bahasa dalam kehidupan memiliki berbagai tujuan salah
satunya yaitu untuk menarik perhatian seseorang. Adanya daya tarik tersebut
biasanya digunakan untuk membujuk atau mempengaruhi pikiran seseorang. Hal
tersebut sering terjadi dalam teks iklan. Teks iklan merupakan teks yang
memengaruhi pembaca atau pendengar supaya membeli atau memakai jasa atau
produk yang ditawarkan. Oleh sebab itu teks iklan perlu memperhatikan
penggunaan gaya bahasa yang dapat menarik perhatian konsumen. Berdasarkan hal
terdapat dua pertanyaan yaitu 1) Bagaimana bentuk gaya bahasa perbandingan yang
digunakan pada iklan marjan tahun 2019-2024? dan 2) Bagaimana gaya bahasa
perbandingan iklan Marjan tahun 2019-2024 sebagai alternatif bahan ajar menulis
teks iklan kelas VI di SMPN 2 Tulungagung?

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif jenis deskriptif. Data dalam
penelitian ini berupa teks dalam iklan yang menunjukkan gaya bahasa
perbandingan dalam iklan Marjan tahun 2019-2024 edisi Ramadan. Teori yang
digunakan dalam penelitian ini yaitu teori gaya bahasa dari Henry Guntur Tarigan
Teknik pengumpulan data yang digunakana yaitu teori dari Miles dan Huberman
terkait teknik dokumentasi, simak, catat dan wawancara.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 1) Bentuk gaya bahasa
perbandingan yang digunakan pada iklan marjan tahun 2019-2024 yaitu gaya
bahasa metafora, gaya bahasa personifikasi, dan gaya bahasa alegori. 2)
Pemanfaatan iklan Marjan tahun 2019-2024 sebagai alternatif bahan ajar menulis
teks iklan kelas VIII di SMPN 2 Tulungagung yaitu dapat dijadikan sebagai
alternatif bahan ajar dalam pembelajaran teks iklan karena iklan tersebut berbentuk
audio visual yang menarik, memuat ilmu pemasaran tentang iklan, cara
penyajiannya melalui storytelling, dan sesuai dengan kompetensi dasar dalam
pembelajaran teks iklan untuk keterampilan menulis.
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ABSTRACT

This thesis, entitled "An Analysis of Comparative Language Style in Marjan
Advertisements from 2019 to 2024 as an Alternative Teaching Material for Writing
Advertisement Texts for Grade VIII Students at SMPN 2 Tulungagung,” was
written by Nike Nurdiana, Student ID 126210211027, from the Indonesian
Language Education Program, Faculty of Tarbiyah and Teacher Training, Sayyid
Ali Rahmatullah State Islamic University Tulungagung, under the supervision of
Lilis Anifiah Zulfa, M.Pd.

Keywords: comparative language style, alternative teaching material,
advertisement text.

The use of figurative language in daily life serves various purposes, one of
which is to attract someone’s attention. This appeal is often employed to persuade
or influence a person’s thoughts. Such a phenomenon frequently appears in
advertising texts. An advertisement is a text designed to influence readers or
listeners to purchase or use the offered products or services. Therefore,
advertisements must pay attention to the use of figurative language that can
effectively attract consumer interest. Based on this background, the study focuses
on two research questions: (1) What forms of comparative figurative language are
used in Marjan advertisements from 2019 to 2024? and (2) How can the
comparative figurative language found in Marjan advertisements from 2019 to 2024
be utilized as alternative teaching material for writing advertisement texts for
eighth-grade students at SMPN 2 Tulungagung?

This study employs a qualitative descriptive method. The data consist of
textual elements found in Marjan’s 2019-2024 Ramadan edition advertisements
that demonstrate the use of comparative figurative language. The research is
grounded in Henry Guntur Tarigan’s theory of figurative language. Data collection
techniques follow the framework of Miles and Huberman, including
documentation, observation, note-taking, and interviews.

The results of this study indicate that: (1) The forms of comparative
figurative language used in Marjan advertisements from 2019 to 2024 include
metaphor, personification, and allegory. (2) The utilization of Marjan’s 2019-2024
advertisements as alternative teaching materials for writing advertisement texts for
eighth-grade students at SMPN 2 Tulungagung is considered appropriate because
these advertisements are visually appealing, contain marketing concepts related to
advertising, present information through storytelling, and align with the basic
competencies required in teaching advertisement texts for writing skills.

xiii



uadld )

Lgaladiad 5 Y+ Y€ i )Y )9 A G Gl jle cliDle ) A& 40 el cadlal Jlas® () giny 300 AL )
ARl (55 A 2 el 0 VY TY Y YV Y 0 YV il 8 ) (Uil 53 il i€ My il o gl JpaS
(Gselail s dea ) ot Tae S ALY dnalal) cadatl o glall s iy 0 A s sy
a0 8 el ¢l 5 ol il ol ) s

Y] (i ¢ 2l o) gal oy A5 jlaal) sl Aaaliaad) S

iy el oLl Coda Laal (e ch3daia Cilaal ginil Al 3Lall 3 438 S L) 2lasid )
sl A s ek e g caa JSE 8 LA 0 AV gl A das  Sale Gdall 1
il g (ixa gl ¢l ) dal e aaiadl) ol 5l 8 Ll ) Gaagy G s GO Y cldle )
aial Cia e 5ol e U bl alasinly (Ole Y dai Siing of oy Gl A pee dadd
Jss ol 1aa Al sadti @l (o Wil s uSlgtinall: V) A laall 5 dguidll cullad JIAT L
Yoy q el JOA Mela et clidle) & Aaadiudll ST YEY) ) sda il (S A
OV Ol S aled 3 e Ji (g0 Ty Lghoa g Lgmadi 3l JBIA "ola e e & 4523
S0 s La sl 8 Al Al gial) Ay 8 (palil) Canal

Sl ) e Y1 (g gaal 8 a1 iy ey i g ol 13 G g g danl) 138 fadiay
Yo a eV JA Gliaa )y @l laa Mola et e b 2 aall 5 Al Gl Wl YooY g
Eai A 5 a5y shie (5 yigd A3 Dl ) 4 ks g8 Candl 138 adiusall (5 kil S
LG 5 ¢y 53l 5 cAdanDall g ¢ (5 sl o sludy Adlaiall 5 ¢ ylo 50 5 Sl &y pla3 ) Uil aes,

ol Lo anl 13 A5 5edali 1) ol se 91 IS e e e ) 3 Aaadiiunall 45 jlaal) calud OIS )
Yoy A el sl (ammeadll) il slu¥ s oo laiu¥) Caglull ;8 i Yave
GosIYN). Y)Y 19 e U ola et e ] ol 65 Lal andad 3 ge iy e S Lghia sy Yo Y £
Laslaio ) dlSa) (A eS8 (a5 lai sl 55 (8 Al Al siall A jae (& (all) Caal Ile Y1 G AUS
e (551 iin B jeay Baan clidle) Lei o1 @lld g £l Y1 (a seal aided A Bailne Lpailes Bale
Ll le LS o (381 55 Ll LS oy piiadl) Sal) sl 23555 VoY) J g 458 pusi Calase
AN 3 jlgal AlBle Y1 (o gal aalad 45 )54l

Xiv



