
 
 

 
 

ANALISIS STRATEGI KEUNGGULAN KOMPETITIF BERBASIS 

ESTETIKA ALAM DALAM MEMBANGUN BRAND EXPERIENCE  

(STUDI KASUS PADA UUMAH PARI CAFE) 

 

 

 

 

SKRIPSI 
 

 

 

 

Oleh: 

Zahra Tafdila Ulfa 

NIM. 126405213226 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI  

MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SAYYID ALI RAHMATULLAH TULUNGAGUNG 

JUNI 2025 



 
 

ii 
 

ANALISIS STRATEGI KEUNGGULAN KOMPETITIF BERBASIS 

ESTETIKA ALAM DALAM MEMBANGUN BRAND EXPERIENCE  

(STUDI KASUS PADA UUMAH PARI CAFE) 

 

SKRIPSI 
 

Diajukan dalam rangka untuk memenuhi salah satu persyaratan  

menempuh program Sarjana (SI) 

Manajemen Bisnis Syariah  

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung  

 

 

 

 

Oleh: 

Zahra Tafdila Ulfa 

NIM. 126405213226 

 

 

 

PROGRAM STUDI 

MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  SAYYID ALI RAHMATULLAH TULUNGAGUNG 

JUNI 2025 



 
 

iii 
 

 

 

 
 



 
 

iv 
 

 

 

 
 



 
 

v 
 

 

 

 

 
 

 



 
 

vi 
 

 

 

 

 

 


