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BABI

PENDAHULUAN

A.Latarbelakang

Bisnisdalam duniaperdaganganmerupakansalahsatuhalyang

sangat penting dalam kehidupan manusia. Setiap manusia

memerlukanhartadankekayaanuntukmemenuhikebutuhanya.Pasar

dalam kaitanya dengan pembangunan ekonomimemang sangat

berpengaruhkhususnyadalam meningkatkanpendapatanaslidaerah

yangsangatpentingdemikelangsunganpembangunanbaikdipusat

maupundaerah.Pasarsebagaipusatekonomiyangmendorongdan

mempelancarkegiatanbagimasyarakat.

Setiapmanusiamembutuhkanhartauntukmencukupisegala

kebutuhanhidupnya.Karenanya,setiapmanusiaakanselaluberusaha

untuk memperoleh harta kekayaan. Salah satu usaha untuk

memperolehadalahdenganbekerja,sedangkansalahsatubentuk

bekerjaadalahberdagangatauberbisnis.Kegiatanpentingdalam

muamalahyangpalingbanyakdilakukanolehmanusiaadalahkegiatan

berbisnis.

Berdagang merupakan aktivitasyang sangatdianjurkan oleh

agamaIslam.BahkanRasullah,menyatakanbahwasembilandari

sepuluhpinturezekiadalahmelaluipintuberdagang.Artinyamelalui

jalanberdaganginilah,pinturezekiakandibuka,sehinggakaruniaAllah
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dapatterpancardaripadanya,jualbelimerupakansalahsatuyang

diperbolehkan,sebagaimanadalamsuratQ.S.Al-Maidah:81

Artinya:“Wahaiorang-orangyangberiman,hendaklahkamusemua
sentiasamenjadiorang-orangyangmenegakkankeadilankeranaAllah,
lagimenerangkankebenaran;danjangansekali-kalikebenciankamu
terhadapsesuatukaumitumendorongkamukepadatidakmelakukan
keadilan.Hendaklahkamuberlakuadil(kepadasesiapajua)kerana
sikapadilitulebihhampirkepadataqwa.DanbertaqwalahkepadaAllah,
sesungguhnyaAllahMahaMengetahuidenganmendalam akanapa
yangkamulakukan”.(QS-AlMaidahayat8).2

Salahsatupusatekonomidalamperdaganganadalahpasar,baik

pasartradisionalataupasarmodern.Pasarmerupakanfasilitaspublik

yangsangatfitalbagaiperekonomiansuatudaerah.Sebagaisalahsatu

uratnadi,pasarjugamenjadisalahsatubarometerbagitingkat

pertumbuhanekonomimasyarakat.Dandipasardapatterbentukdari

produsen-produsenkecildankonsumen-konsumenkecildalamjumlah

tertentu.3 Keragaman para pedagang dan berbagaifaktoryang

1DepartemenAgamaRepublikIndonesia,Al-Qur’andanTerjemahanya,(Bandung
CVPenerbitDiponegoro,2010)

2Departemen AgamaRI,2005,Al-Qu’anTerjemahIndonesia,Jakarta:SariAgung.
3Ismail,PeranValueChainpadaPedagangGrosirdalamHubungandenganStrategi

Pemasaran,JurnalMenejemenPemasaran,2013.
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mendasaribaikinternmaupunekternmenjadikanperilakudanstrategi

berdagangparapedagangyangberbeda-beda,mulaimempromosikan

barang,memberikanhargadiskon,ataupundenganmemberikanharga

yanglebihmurah,diabandingdenganpedagangyanglainya.

Pemasaranadalahsalahsatukegiatandalamperekonomianyang

membantudalammenciptakannilaiekonomi.Nilaiekonomiitusendiri

menentukanhargabarangdanjasa.Faktorpentingdalammenciptakan

nilaitersebutadalahproduksi,pemasarandankonsumsi.Pemasaran

menjadipenghubungantarakegiatanproduksidankonsumsi.Secara

umum pemasaransyariahadalahsebuahdisiplinbisnisstrategiyang

mengarahkanprosespenciptaan,penawaran,danperubahanvaluedari

inisiatorkepadastakeholdersnyayangdalam keseluruhanprosenya

sesuaidenganakaddanprinsip-prinsipmuamalahdalamIslam.

Dalam melakukanperniagaan,Allahjugatelahmengaturadab

yangperludipatuhidalam perdagangan,dimanaapabilatelahdatang

waktunyauntukberibadah,aktivitasperdanganperluditingalkanuntuk

beribadahkepadaAllah,sebagaimanafirmanAllahSWT:

Artinya:”Wahaiorang-orangyangberiman.Apabiladiserukanazan
(bang)untukmengerjakan sembahyang pada hariJumaat,maka
segeralahkamupergi(kemasjid)untukmengingatiAllah(dengan
mengerjakansembahyangjumaat)dantinggalkanlahberjual-beli(pada
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saatitu);yangdemikianadalahbaikbagikamu,jikakamumengetahui
hakikatyangsebenarnya”(QS-ALJumu’ah:9).4

DarihasilolahdataBPSTulungagungdisajikantabeltentang

perusahaandanjenisushanyadaritahun2010-2015.5

Tabel1.1

Kecamatan
PT Koperasi CV Firma Peroranga

n

BUL Jumlah

Besuki 1 - - - 13 - 14

Bandung 3 - - - 17 - 20

Pakel 2 - 4 - 11 - 16

Campurdarat 1 2 10 - 34 - 48

Tanggunggunun

g
- - - - 3 - 3

Kalidawer 3 1 3 - 40 - 47

Pucanglaban - - - - 7 - 7

Rejotangan - - 6 - 38 - 44

Ngunut 4 - 3 - 43 - 50

Sumbergempol 1 2 4 - 25 - 32

Boyolangu 6 1 20 - 34 - 61

Tulungagung 32 2 59 - 100 3 196

Kedungwaru 14 4 28 - 60 - 106

Ngantru 1 2 7 33 - 43

Karangrejo - - 10 - 29 - 40

Kauman 3 1 21 - 20 - 45

4DepartemenAgamaRepublikIndonesia,Al-Qur’andanTerjemahanya,(Bandung
CVPenerbitDiponegoro,2010)

5SumberBPSKabupatenTulungagung
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Gondang 3 - 9 - 15 - 27

Pagerwojo - - 2 - 4 - 7

Sendang - 1 1 - 7 - 9

Tahun PT Koperasi CV Firma Perorangan BUL Jumlah

2015 75 18 187 _ 533 3 815

2014 85 32 274 _ 830 223 1444

2013 81 31 216 _ 757 204 1289

2012 82 31 175 _ 882 98 1268

2011 52 31 203 _ 946 28 1250

2010 58 32 225 _ 938 - 1253

Sumber:BPSKabupatenTulungagung

Daridatadiatasdapatdiketahuibahwajumlahkeseluruhandari

Perusahaan Terbatas (PT)pada tahun 2010,mencapaijumlah 58

Perusahaan,dan jumlah Koperasimencapaijumlah 32 koperasi,

sedangkanuntukCommanditaireVennootschap(CV)berjumlah225CV,

danjumlahPerusahaanPeroranganmencapaijumlsh938perusahaan,

denganhasiljumlahtotalkeseluruhandariPerusahaanTerbatas(PT),dan

jumlah Koperasi,CommanditaireVennotschap (CV)dan Perusahaan

Peroranganmencapaijumlahdengantotal1253perusahaan.

Padatahun2011,jumlahPerusahaanTerbats(PT)berjumlah52PT,

sedangkanuntukjumlahKoperasiberjumlah 31koperasi,sedangkan

untukCommanditaireVennotschap(CV)berjumlah203CV,danjumlah

PerusahaanPeroranganberjumlah946perusahaanperorangan,danuntuk
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BadanUsahaLain(Bul)mencapai28badanusahalain.Denganjumlah

total keseluruhan dari Perusahan Terbatas (PT),Commanditaire

VennotschapCV,Koperasi,PerusahaanPerorangan,danBadanUsahaLain

(Bul),denganjumlahtotaladalah1250perusahaaan.

Padatahun 2012,jumlah Perusahaan Terbatas(PT)mencapai

jumlah 82 Perusahaan,dan jumlah Koperasimencapai31Koperasi,

sedangkanuntukCommanditaireVennotschap(CV)175CV,danuntuk

PerusahaanPeroranganmencapai882Perusahaan,danuntukBadan

UsahanLain(Bul)mencapai98badanusaha,dengantotaljumlahdari

Perusahaan Terbatas (PT),dan Commanditaire Vennotschap (CV),

Koperasi,PerushaanPerorangan,danBadanUsahaLain(Bul).Dengan

jumlahkeseluruhantotaladalah1268Perushaan.

Padatahun2013,jumlahPerusahaanTerbatas(PT)dengan81

Perusahaan,sedangkanjumlahKoperasimencapai31Koperasi,216,

Commanditaire Vennotschap (CV)mencapaijumlah 216 CV,Untuk

PerusahaanPeroranganmencapai757PerusahaanPerorangan,dan

untukBadanUsahaLain(Bul)204BadanUsahaLain,denganjumlahtotal

keselurandariPerusahaanTerbatas(PT),CommanditaireVennotschap

(CV),Koperasi,PerusahaanPerorangan,danBadanUsahaLain(Bul),

mencapaitotal1289Perusahaan.

Padatahun2014,jumlahPerusahaanTerbatas(PT)berjumlah85

Perusahaan,dan Koperasiberjumlah 32 Koperasi,Commanditaire

Vennotschap(CV)berjumlah274CV,PerusahaanPeroranganberjumlah
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830Perusahaan,danBadanUsahaLain(Bul)berjumlah223badanUsaha,

Dengan jumlah total Perushaan Terbatas (PT),Commanditaire

Vennotschap(CV),Koperasi,PerusahaanPerorangandanBadanUsaha

Lain(Bul),mencapaitotal1444Perusahaan.

Pada tahun 2015,Perusahaan Terbatas (PT) berjumlah 75

Perusahaan,danuntukKoperasiberjumlah18koperasi,Commanditaire

Vennotschap(CV)berjumlah187CV,danuntukPerusahaanPerorangan

berjumalah533Perusahaan,danuntukBadanUsahaLain(Bul)berjumlah

3 Badan Usaha,dengan jumlah totalPerusahaan Terbatas (PT),

CommanditaireVennotschap(CV),Koperasi,Perorangan,BadanUsaha

lain(Bul),mencapaitotal815Perusahaan.

Jadikesimpulanyabahwajumlahdaftarperusahaanyangberadadi

KabupatenTulungagungyangmeliputidariPerusahaanTerbatas(PT),dan

Koperasi,danCommanditaireVennotschap(CV),Firma,danPerusahan

PerorangandanBadanUsahaLain.daritiaptahunmengalamikenaikan

danpenurunan.Padatahun2010-2015jumlahPerusahaanTerbatas(PT)

berjumlah433denganpenurunanterjadipadatahun2011denganjumlah

52 perusahaan dan kenaikan pada tahun 2014 dengan jumlah 85

perusahaan.DanKoperasipadatahun2010-2015berjumlah175,dan

kenaikan terjadipadatahun 2010 dengan jumlah 18 Koperasidan

mengalamikenaikanpadatahun2014denganjumlah32Koperasi.Pada

tahun2010-2015jumlahCommanditaireVennotschap(CV)berjumlah

1280CV,denganpeningkatanterjadipadatahun2010denganjumlahtotal
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225CVdanpenurunanpadatahun2012dengantotal175CV.Padatahun

2010-2015untukPerusahaanPerorangandenganjumlahtotal4886,

kenaikanterjadipadatahun2012denganjumlah946danpenurunanpada

tahun2015denganjumlah533Perusahaan.Padatahun2010-2015

jumlahBadanUsahaLainmencapai556BadanUsahaLain,kenaikan

terjadipadatahun2014denganjumlah223,danpenurunanpadatahun

2015denganjumlah3.

Dalam halini,penelitiakanmenelititerkaitdengananalisisstrategi

pemasaranpedagangpasartradisionaldalamperspektifekonomiIslamdi

pasarngemplakTulungagung.PasarNgemplakTulungagungmerupakan

tempatsektorperdagangandanjasa.Haliniterbuktidenganeksitensi

pasaryangmemangmasihdigemariolehparakonsumendariberbagai

daerah.Dalam observasiawalpenelititelah memperoleh informasi

tentangstrategiyangdilakukanolehparapedagangpadabeberapajenis

barangdaganganya.Sepertipemberianpotonganharga,danbonus.

Sehinggadapatdikhawatirkandapatmenimbulkanpenyimpanganstrategi

dalamperdagangan.Seperti,penipuan,ketidakjujuran.

Daripembahasandiatas,penelitiakanmelakukanpenelitianuntuk

mengetahui“ANALISIS STRATEGIPEMASARAN PEDAGANG PASAR

TRADISIONAL DALAM PERSPEKTIF EKONOMIISLAM DIPASAR

NGEMPLAKTULUNGAGUNG”.

B.FokusPenelitian

Denganmelihatlatarbelakangmasalahdiatas,makadapat
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diketahuiperumusanmasalahmasalahsebagaiberikut:

1.BagaimanastrategipemasaranpedagangPasarTradisionaldiPasar

NgemplakTulungagung?

2.BagaimanaanalisisstrategipemasaranpedagangPasarTradisional

dalamPersepektifEkonomiIslamdiPasarNgempalakTulungagung?

C.TujuanPenelitian

1.UntukmengetahuistrategipemasaranpedagangPasarTradisionaldi

PasarNgemplakTulungagung.

2.UntukmengetahuianalisisstrategipemasaranpedagangPasar

Tradisionaldalam PersepektifEkonomiIslam diPasarNgemplak

Tulungagung.

D.KegunaanPenelitian

Hasilpenelitianinidiharapkandapatmemberikanmanfaatatau

kegunaan.Adapunmanfaatataukegunaanpenelitianiniadalah:

1.KegunaanTeoritis

Diharapkan dapatbermanfaatbagisemuapihakkhususnyayang

berkaitandenganekonomi,menejemenpemasarandancaramengatasi

persainganusaha.

2.KegunaanPraktis

a.Bagipenelitiselanjutnya

Hasilpenelitianinidiharapkanbisamenjadireferensibagipeneliti

selanjutyaterutamayangberkaitandenganekonomiIslamdibidang
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strategipemasaran.

b.BagiInstitutAgamaIslamNegeri(IAIN)Tulungagung.

Penelitian inisebagaiimplementasiperguruan tinggidan

diharapkanhasilpenelitianiniakanmemberi sumbangsihbagi

khazanahdanwawasandanilmupengetahuanterkaitmenejemen

pemasaran,danpemberdaharaanperpustakaanIAINTulungagung.

c.Pedagang

Hasilpenelitianinidiharapkanbisamemberikankontribusi

pemikirantentangpemasarankepadaparapedagang.

d.BagipihakUnitPelaksanaTeknikDerah(UPTD)

Hasilpenelitianinidiaharapkanakanbermanfaatbagipihak

pasarsebagaibahanmasukanyangnantinyadapatdigunakanuntuk

memecahkanmasalah,terutamakepadaparapedagang.

E.PenegasanIstilah

1.PenegasanKonseptual

a.StrategimenurutSteinerdanMilnerstrategiadalahpenetapan

misiperusahaan,penetapan sasasaran organisasidengan

meningkatkan kekuatan ekternal dan internal, perumusan

kebijakandanimplementasisecaratepatsehinggatujuandan

sasaranutamaorganisasiakantercapai.

b.Pemasaran menurut Philip Koetler dan Gary Amstrong

pemasaranadalahprosessosialdanmenejerialyangdidalamnya

individudankelompokuntukmendapatkanapayangmereka
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butuhkandaninginkanmelaluipenciptaandanpenukaranproduk

dannilai.6

c.PedagangmenurutIndriyoGitoSudarmoadalahorangyang

melakukanperdagangan,memperjualbelikanbarangyangtidak

diproduksisendiriuntukmemperoleh keuntungan.Pedagang

dikategorikanmenjadi2yaitupedaganggrosirdanpedagang

eceran.7

d.PasarTradisionalmenurutKamusBesarBahasaIndonesia(KBBI)

pasartradisionaladalahtempatorangjualbeliyangmasih

menggunakanadat,pendapatanhidup,sertakepercayaantradisi

lama.Pasarjugadiartikansebagaitempatyangdikelolaoleh

pemerintahpusat,BUMN,BUMD.Dansebagaitempatterjadinya

prosestransakijualbelidenganprosestawarmenawar.8

e.EkonomiIslammenurutMuhammadAbdulMananadalahsebuah

cabangilmupengetahuansosialyangmempelajarimengenai

masalah-masalahekonomimasyarakatyangdiangkatdarinilai-

nilaiislam.9

2.PenegasanOperasional

Secaraoperasionaladalahpenelitiandenganmeninjauatau

6Philip Kotler dan G. Amstrong, Prinsip_Prindip Pemasaran, Jakarta:
Eirlangga,1997.

7IndriyoGitoSudarmo,MenejemenPemasaran,Yogyakarta:BFFE-Yogyakarta,2014.
8http//.definisimenurutparaahli.com/pengertian-pasar-tradisonal.Diakses pada

tanggal30mei2017,pukul11.00WIB.
9Muhammad,EkonomiMikrodalam PerspektifIslam.(Yogyakarta:BPEF,2004),

hal55
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mengamatiterhadappelaksanaan jualbelidanmempromosikan

barang atau produk yang dilakukan diPasar Ngempalak

Tulungagung.Prinsip Ekonomidalam Islam merupakan kaidah-

kaidahpokokyangmembangunstrukturataukerangkaekonomi

Islam yang digalidariAl-Qur’an dan Hadist.Prinsip ekonomi

berfungsisebagaipedoman dasarbagisetiap individu dalam

kegiatanekonomi.Ajaranislam melarangaktivitasekonomiyang

mengandung Ghararyang berisiko,ketidak pastian,dan ketidak

jelasan.

F.SistematikaSkripsi

Sistematikapembahasandalamskripsiinidisajikandalam6(enam)

bab,dandisetiapbabnyaterdapatsubbab.Terdapatsubbabsebagai

perinciandaribab-babtersebut.Makasistematikapembahasanskripsinya

sepertiberikut:

1.BABI PENDAHULUAN

Babiniterdiridari:(a)latarbelakangmasalah,(b)rumusan

masalah(c)tujuanmasalah(d)kegunaanpenelitian(e)

PenegasanIstilah(f)sistematikapenulisanskripsi

2.BABII LANDASANTEORI

Babiniterdiridari:(a)landasanteoriyangmeliputiAccount

Officer,Pembiayaan,Proses Pemberian Pembiayaan,

PembiayaanBermasalah(b)penelitianterdahulu.
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3.BABIIIMETODEPENELITIAN

Babiniterdiridari:(a)pendekatandanjenispenelitian,(b)

lokasipenelitian,(c)kehadiranpeneliti,(d)datadansumber

data,(e)teknikpengumpulandata,(f)teknikanalisisdata,

(g)pengecdekan keabsahan temuan,(h)tahap-tahap

penelitian.

4.BABIVHASILPENELITIAN

Babiniterdiridari:(a)obyekpeneliitian,(b)paparandata,(c)

temuanpenelitian.

5.BABV PEMBAHASAN

6.BABVIPENUTUP

Babiniterdiridari:(a)daftarrujukan,(b)lampiran-lampiran,

(c)surat pernyataankeasliantulisan,(d)daftarriwayat

hidup.


