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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Dari hasil penelitian yang dilakukan peneliti, maka dapat ditarik 

kesimpulan bahwa: 

Strategi pemasaran pada Pedagang Pasar Ngemplak Tulungagung yang 

di terapkan oleh pedagang Pasar Tradisional Ngemplak Tulungagung adalah 

diantaranya strategi produk, strategi harga, strategi promosi, strategi tempat, 

dan strategi pelayanan. 

Di tinjau dari pemasaran syariah, produk yang diperdagangkan oleh 

pedagang sudah memenuhi aspek kehalalan, dan boleh diperdagangkan, akan 

tetapi ada pedagang yang masih melakukan tindakan mencampur produk 

berkualitas baik dengan produk berkualitas biasa/buruk tanpa ada kejujuran 

didalamnya. Itu sangat dilarang oleh islam, karena islam melarang segala 

bentuk penipuan dalam jual beli ataupun transaksi muamalah lainya. 

B. Saran-saran  

1) Bagi Peneliti Selanjutya  

Hasil penelitian ini diharapkan bisa menjadi referensi bagi peneliti 

selanjutnya terutama yang berkaitan dengan ekonomi Islam di bidang 

pemasaran. 
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2) Bagi Pihak UPTD Pasar Ngemplak Tulungagung 

Hendaknya selalu memantau kondisi pasar, guna melihat kemungkinan 

diperlukanya peraturan harga dan juga untuk menghindari oknum yang sengaja 

dipermainkan harga. Dan petugas UPTD harus selalu mengecek kondisi pasar 

agar selalu dalam keadaan kondisi yang nyaman 

  

 

 


