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DAFTAR ISTILAH 

Bargaining Position : Posisi tawar; kekuatan atau kedudukan yang dimiliki seseorang atau 

kelompok dalam melakukan negosiasi untuk mendapatkan keuntungan 

tertentu. 

 

Chaos  : Kekacauan; situasi tidak terkendali atau rusuh yang terjadi dalam 

sebuah aksi massa. 

 

CSR  : Corporate Social Responsibility; Tanggung jawab sosial perusahaan; 

konsep manajemen di mana perusahaan mengintegrasikan kepedulian 

sosial dan lingkungan dalam operasi bisnis mereka. 

 

Counter-Hegemony : Perlawanan terhadap hegemoni; upaya untuk menantang atau menolak 

dominasi ideologi yang mapan atau kekuasaan yang sedang berlaku. 

 

Cover Both Sides : Prinsip jurnalistik untuk meliput kedua belah pihak secara berimbang 

agar informasi yang disajikan tidak memihak (netral). 

 

Due Diligence : Uji tuntas; proses investigasi, audit, atau peninjauan mendalam untuk 

memastikan kebenaran fakta atau kepatuhan hukum sebelum mengambil 

tindakan. 

 

Engagement : Keterlibatan; tingkat interaksi, partisipasi, atau tanggapan audiens 

terhadap suatu konten media atau aksi sosial. 

 

Flagship Program : Program unggulan; acara utama yang menjadi andalan dan ciri khas 

dari sebuah stasiun penyiaran (radio/televisi). 

 

FGD : Focus Group Discussion; metode pengumpulan data kualitatif dengan 

cara menempatkan sekelompok orang di satu tempat secara bersamaan 

untuk mendiskusikan topik tertentu. 

 

FOMO : Fear of Missing Out; Rasa takut tertinggal; kecemasan sosial bahwa 

orang lain sedang menikmati pengalaman positif yang tidak melibatkan 

dirinya, seringkali memicu tindakan ikut-ikutan. 

 

Framing : Pembingkaian; cara media atau komunikator menonjolkan aspek 

tertentu dari suatu isu dan mengabaikan aspek lain untuk memengaruhi 

persepsi audiens. 

 

Hidden Agenda : Agenda tersembunyi; motif atau tujuan rahasia di balik tindakan atau 

pernyataan seseorang yang berbeda dari apa yang disampaikan secara 

terbuka. 

 

Insight : Wawasan; pemahaman mendalam tentang suatu subjek atau masalah 

tertentu. 

Inside Knowledge : Pengetahuan orang dalam; informasi eksklusif atau rahasia yang hanya 

diketahui oleh seseorang karena posisinya di dalam suatu kelompok atau 

organisasi. 
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Newsroom : Ruang redaksi; tempat di mana jurnalis, produser, dan editor bekerja 

untuk mengumpulkan dan memproses berita. 

 

Plus-Plus : Tambahan; Istilah ini mengarah pada praktik Talkshow WKPP yang 

memberikan nilai tambah (plus) berupa wawasan baru (insight), 

pengetahuan, dan informasi yang akurat dan berdampak positif bagi 

masyarakat. 

 

Policy : Kebijakan; rangkaian konsep dan asas yang menjadi garis besar dan 

dasar rencana dalam pelaksanaan suatu pekerjaan, kepemimpinan, dan 

cara bertindak. 

 

Public Sphere : Ruang publik; area dalam kehidupan sosial di mana individu dapat 

berkumpul bersama untuk mendiskusikan dan mengidentifikasi masalah 

kemasyarakatan secara bebas. 

 

Refocusing : Pemfokusan kembali; istilah dalam birokrasi terkait pengalihan atau 

penyesuaian kembali anggaran untuk prioritas yang lebih mendesak 

(misal: saat pandemi). 

 

Sound System : Sistem tata suara; perangkat elektronik untuk mengeraskan suara. 

 

Sporadis : Tidak tentu; kadang-kadang; tersebar tidak merata di berbagai tempat. 

 

Talkshow : Gelar wicara; program siaran radio atau televisi yang menyajikan 

perbincangan atau diskusi mengenai suatu topik menarik. 

 

Trendsetter : Pencipta tren; pihak atau media yang menjadi acuan atau pelopor dalam 

menyebarkan informasi atau gaya baru. 

 

Unique Selling Point : Nilai jual unik; faktor pembeda yang membuat suatu produk atau 

program lebih menonjol dibandingkan kompetitornya. 

 

Warning : Peringatan; pemberitahuan akan adanya bahaya atau konsekuensi 

tertentu. 

 

WKPP : Warung Kopi Plus-Plus; nama program siaran dari Radio Perkasa FM 

Tulungagung yang dirancang sebagai diskusi panel interaktif untuk 

membahas topik seputar politik, sosial, budaya, pendidikan, wisata, 

birokrasi, maupun peristiwa-peristiwa viral yang terjadi di wilayah 

Tulungagung dalam sepekan terakhir, yang memungkinkan terjadinya 

pertukaran gagasan secara kritis antara khalayak publik dengan para 

pemangku kebijakan terkait. 

 

Win-Win Solution : Solusi saling menguntungkan; penyelesaian masalah yang dapat 

diterima dan memuaskan semua pihak yang terlibat. 

  


