ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena redupnya majalah musik dan banyaknya
majalah musik online yang muncul. Penelitian ini difokuskan pada majalah musik DCDC
Magazine dan Consumed Magazine yang konsisten memberitakan informasi musik
underground. Rumusan masalah pada penelitian ini adalah bagaimana pembingkaian yang
dilakukan oleh DCDC Magazine dan Consumed Magazine dalam pemberitaan musik
underground menggunakan analisis model Robert N Entman? Tujuan dari penelitian ini adalah
Untuk mengetahui bagaimana pembingkaian yang dilakukan DCDC Magazine dan Consumed
Magazine dalam pemberitaan musik underground menggunakan analisis model Robert N

Entman.

Metode penelitian yang digunakan oleh peneliti adalah kualitiatif deskriptif dengan
menggunakan pendekatan framing model Robert N Entman. Penelitian menggunakan teknik
pengumpulan data observasi teks, dokumentasi dan analisis sampel berita, dengan data primer
berita musik dari DCDC Magazine Volume 19 dan Consumed Magazine sedangkan data
sekunder meliputi literatur dari penelitian — penelitian sebelumnya. Hasil dari penelitian ini
adalah artikel di DCDC Magazine dan Consumed Magazine menunjukkan peran signifikan
media dalam membingkai pemberitaan musik underground, yang secara berbeda
mempengaruhi persepsi audiens terhadap nilai budaya dan autentisitas. DCDC Magazine
membingkai Burgerkill sebagai ikon budaya melalui narasi penghormatan dan nostalgia,
mengukuhkan band tersebut sebagai warisan penting dalam sejarah musik metal Indonesia
tanpa menyoroti aspek kritis musikalitas. Sebaliknya, Consumed Magazine mengkritik
fenomena popularitas instan band Honey yang viral melalui TikTok, menekankan pentingnya
otentisitas dan kedalaman musikalitas dalam komunitas hardcore. Pendekatan berbeda ini
memperlihatkan bahwa media tidak hanya menyampaikan informasi, tetapi juga membentuk
konstruksi sosial yang memengaruhi ekspektasi dan standar komunitas musik terhadap kualitas

dan nilai historis karya seni dalam genre yang mereka ulas.
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ABSTRACT

This research is motivated by the phenomenon of the dimness of music magazines and
the many online music magazines that have emerged. This research focuses on DCDC
Magazine and Consumed Magazine, which consistently report underground music information.
The formulation of the problem in this study is how is the framing carried out by DCDC
Magazine and Consumed Magazine in the news of underground music using the Robert N
Entman model analysis? The purpose of this research is to find out how the framing done by
DCDC Magazine and Consumed Magazine in the news of underground music using Robert N

Entman model analysis.

The research method used by researchers is descriptive qualitative using the Robert N
Entman framing model approach. The research uses data collection techniques of text
observation, documentation and news sample analysis, with primary data of music news from
DCDC Magazine Volume 19 and Consumed Magazine while secondary data includes literature
from previous studies. The result of this research is that articles in DCDC Magazine and
Consumed Magazine show the significant role of the media in framing underground music
news, which differently affects the audience's perception of cultural value and authenticity.
DCDC Magazine frames Burgerkill as a cultural icon through narratives of reverence and
nostalgia, establishing the band as an important legacy in the history of Indonesian metal
music without highlighting critical aspects of musicality. In contrast, Consumed Magazine
criticizes the instant popularity phenomenon of the band Honey that went viral through TikTok,
emphasizing the importance of authenticity and depth of musicality in the hardcore community.
These different approaches show that the media not only convey information, but also shape
social constructions that influence the music community's expectations and standards of the
quality and historical value of artworks in the genres they review.
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