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Iklan merupakan proses komunikasi massa yang berfungsi sebagai media promosi
suatu produk, merek, atau layanan masyarakat. lklan memiliki tujuan untuk
mempersuasi atau mendorong khalayak untuk membeli suatu produk. Iklan tidak
hanya berfungsi sebagai sarana promosi untuk menawarkan produk atau jasa,
tetapi iklan mengalami perluasan fungsi menjadi alat untuk menanamkan nilai
simbolik berupa bahasa dan visualisasi dalam pesan iklan. Penelitian ini berjudul
“Representasi Nilai-Nilai Sosial Dalam lklan Smartphone Vivo Edisi Joy In
Ramadhan”. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui nilai-nilai sosial yang
terkandung dalam iklan smartphone Vivo edisi Joy In Ramadhan yang
ditayangkan di Youtube. Untuk mengungkap permasalahan tersebut secara
menyeluruh dan mendalam, penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif
kualitatif dengan analisis semiotika Roland Barthes. Hasil penelitian
menunujukkan bahwa dalam iklan smartphone Vivo Edisi Joy In Ramadhan
terdapat beberapa nilai-nilai sosial didalamnya. Nilai-nilai sosial yang terkandung
sebagai berikut : peduli terhadap sesama, tanggung jawab, tolong menolong,

menghargai orang lain, dan kasih sayang.
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Advertising is a mass communication process that functions as a medium for
promoting a product, brand, or community service. Advertising has the purpose
of persuading or encouraging the audience to buy a product. Advertising not only
functions as a means of promotion to offer products or services, but advertising
has expanded its function into a tool to embed symbolic value in the form of
language and visualization in advertising messages. This research is entitled
"Representation of Social Values in Vivo Smartphone Advertisement Joy In
Ramadan Edition". This research aims to find out the social values contained in
the Joy In Ramadhan edition of the Vivo smartphone advertisement that aired on
Youtube. To uncover these problems thoroughly and in-depth, this study uses a
type of qualitative descriptive research with Roland Barthes' semiotic analysis.
The results of the study show that in the Vivo Joy In Ramadhan Edition
smartphone advertisement there are several social values in it. The social values
contained are as follows: caring for others, responsibility, helping, respecting

others, and compassion.
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