DAFTAR ISI

HALAMAN SAMPUL LUAR.....ciiitininsnicsnicenssecssissssssesssessssssesssssssssssssssssssssssses i
HALAMAN SAMPUL DALAM....cooiinuineisnosansssssansssssssssssssassssssassssssssssasssasssssss ii
SURAT PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN iii
PERSETUJUAN PEMBIMBING .....cccccevrnuinsuissensanssenssesssessasssessssssssssssssssssssasses iv
LEMBAR PENGESAHAN \%
SURAT PERNYATAAN KESEDIAAN PUBLIKASL......ccccccevtenumeneicnesasssasssases vi
IMOTTO auceeiirrinninensinsaissensesssissssssessssssssssessssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssssssss vii
PERSEMBAHAN....ccceecenuensursrersansnces viii
KATA PENGANTAR.....cccevureerrrecruecnenaee ix
DAFTAR ISL.uucuiiiiiiiinnicinsncssicssisssssessssssssssssssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss xii
DAFTAR GAMBAR..........cccveevuicercrennne. XV
DAFTAR LAMPIRAN ....uuivviinicruicsensnsssissssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssssssasssssssssss Xvi
ABSTRAK .uuoiiiiiintinniennninnnennecsnesssessssesssnsssesssessssessssssssssssessssssssssssassssasssns xvii
ABSTRACT .uuiiiiitiintintiisnissecsssecsnisssissssssssissssssssssssassssssssssssssssssssssssssasssases Xix
BABI PENDAHULUAN 1
A. Latar BelaKang.........ccccooioiiiiiiiniiniiiiicecceeeeeceee e 1

B. Fokus Penelitian .........ccccooeeiiiriininiiiiiieeeeeeceeeeee e 10

C. Tujuan Penelitian..........ccccovveviiiiiiiiieiiieeeeeeeceece e 11

D. Batasan Penelitian ...........cooccooiiiniiiiiiiiiiieceeeeeeee e 12

E. Sistematika Penulisan SKIipsi.......ccccoceeviriinieniniiinicicnicneeeeen 16

BAB II KAJIAN PUSTAKA .....ucooiiiiniiennnennicnnsecssicsssssesssessssssssssssssssssssane 18
A. Strategi Pemasaran ...........ccceevvieeiiiieiiieeiecce e 18

1. Pengertian Strategi Pemasaran ............ccccceeevvveeciveeecieeecneeenee, 18

2. Unsur Strategi Pemasaran ...........ccccoevieviiienieiiienieeieeeeee, 21

3. Dampak Penerapan Strategi Pemasaran ..............cccceeveeveennnnn. 29

4. Faktor Penghambat dan Pendukung............ccccoeevieniiennnnnnne. 34

5. Kendala dalam Penerapan Strategi Pemasaran........................ 40

B. Daya SaiNg......ccccieiiiiiiiiieeie ettt 44

1. Pengertian Daya Saing .........ccceeveeeiieriieeiieenieeieenieereeseee e 44

xii



2. Indikator Daya Saing..........ccccceerierciienieeiienieeie e 46

3. Faktor yang Mempengaruhi Daya Saing...........cccccecvveeeuveennnen. 47
4. Cara Menentukan Daya Saing.........c..ccoceevereinenieneenennennens 48
C. Produk Halal.......cccoooiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee e 50
1. Pengertian Produk Halal..............cccovviiiiiiniiiiiiceee e, 50
2. Tinjauan Labelisasi Halal ...........c.cccccooeeviiiiiiiieeiieeeee e 53
D. UMKM Mina Bunga Cempaka ...........ccoeeveinieneniienicnenicneeeeenen 54
E. Penelitian Terdahulu..........ccccoooiiiiiiiniiniiiiiccceceen 58
BAB III METODE PENELITIAN 62
A. Pendekatan dan Jenis Penelitian............ccoccoiiiiiiiniiiniiniiiien, 62
B. Lokasi Penelitian ..........ccccoooiiiiiiiiiiiiiiieee e 64
C. Kehadiran Peneliti .........ccceveerieriieniinieienieseeeeeeee e 64
D. Data dan Sumber Data..........ccccooviiiiiiiiiiiiiiieceee 65
E. Teknik Pengumpulan Data ..........ccccocoviieiiiieiiiieiieceeeee e 66
F. Teknik Analisis Data..........ccccoovieriiiiniiniiiinieeeiceceeeeeeen 68
G. Pengecekan Keabsahan Data...........ccccceeeiiienieiiienieeiieieciee, 70
H. Tahap — Tahap Penelitian............ccccoeviiieniiieniiieeieceeeecee e 71
BAB IV HASIL PENELITIAN ....ccocininnininnninsnissensscsssnssesssessassssssssssssssssssssas 73
A. Profil Tempat Penelitian ...........cccccoevieniieiieniiiiiiecieeceseeeee 73
B. Paparan Data..........cccooooiiiiiiiiiiiiec e 74
C. Temuan Lapangan .........cccceeevuireiiieenieeeiiee e e eeieeesvee e 111
BABY PEMBAHASAN ...cooiiiiiiinuinsensissnissssssssssissssssssssssssssassssssssssssssasssssses 120
A. Strategi Pemasaran yang Diterapkan Oleh UMKM Mina
Bunga Cempaka di Desa Sumbergempol Kabupaten
TUlUNGAGUNG ..o e e 120
B. Dampak Dari Penerapan Strategi Pemasaran Tersebut
Terhadap Daya Saing Produk Halal UMKM Mina Bunga
Cempaka Di Desa Wonorejo Kecamatan Sumbergempol
Kabupaten Tulungagung............cccceeeeiiieniiiieniie e e 127
C. Faktor — faktor Pendukung yang Mempengaruhi Keberhasilan

Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan Daya Saing Produk

xiil



Halal UMKM Mina Bunga Cempaka di Desa Wonorejo
Kecamatan Sumbergempol Kabupaten Tulungagung .............. ... 131
D. Kendala Yang Dihadapi Dalam Menerapkan Strategi
Pemasaran Untuk Meningkatkan Daya Saing Produk Halal
UMKM Mina Bunga Cempaka di Desa Wonorejo Kecamatan

Sumbergempol Kabupaten Tulungagung ............ccccoveeevveennenn o 135

BAB VI PENUTUP........ccovevvurvrersuensarene 138
AL KeSIMPUIAN.....ooiiiiiiieiiiieeeee e e 138

Bl Saran ..o 141
DAFTAR RUJUKAN.....ccoverruinrersressuesessaes 142
LAMPIRAN . ..cciiviiiuinrensainsenssesssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 151

Xiv



