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MOTTO 

يَ ُّهَا نَكُمْ   امَْوَالَكُمْ   تََْكُلُواْا  لَ  آمَنُ وْا  الَّذِيْنَ   يٰآ مِ نْكُمْ   تَ راَض    عَنْ   تَِِارةَ   تَكُوْنَ   انَْ   اِلَّا   بِِلْبَاطِلِ   بَ ي ْ   

“Wahai orang-orang yang beriman, janganlah kamu memakan harta sesamamu 

dengan cara yang batil (tidak benar), kecuali berupa perniagaan atas dasar suka 

sama suka di antara kamu”. 

(QS. An-Nisa (4): 29)1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Kementerian Agama Republik Indonesia, Al-Qur’an dan Terjemahannya (Jakarta: Lajnah 

Pentashihan Mushaf Al-Qur’an, 2019), Surah An-Nisa [4]:29 


