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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

 

1. Terdapat pengaruh pengetahuan konsumen dalam pemilihan produk 

pembiyaan Baitul Maal Wat Tamwil Sahara Kauman Tulungagung. 

  Pengetahuan konsumen  berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap pemilihan produk pembiayaan BMT Sahara Kauman 

Tulunggaung. Artinya dengan pengetahuan konsumen yang baik dan 

positif maka meningkatkan pula jumlah pemilihan produk pembiayaan.  

2. Terdapat pengaruh perilaku konsumen dalam pemilihan produk  

pembiyaan Baitul Maal Wat Tamwil Sahara Kauman Tulungagung. 

   Perilaku konsumen berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

pemilihan produk pembiayaan BMT Sahara Kauman Tulunggaung. 

Artinya dengan perilaku konsumen yang baik dan positif maka 

meningkatkan pula jumlah pemilihan produk pembiayaan.  

3. Dari hasil uji secara simultan (uji F) atau uji bersama-sama 

menunjukkan bahwa  kedua variabel bebas yaitu pengetahuan 

konsumen dan perilaku konsumen secara bersama-sama berpengaruh 

positif signifikan terhadap pemilihan produk pembiayaan.  

B. Saran  

 Berdasarkan kesimpulan diatas peneliti akan memberikan  saran-saran 

yang sekiranya dapat memberikan manfaat kepada pihak-pihak yang 
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terkait dalam penelitian ini. Adapun saran-saran yang akan disampaikan 

adalah sebagai berikut: 

1. Bagi Lembaga 

BMT Sahara Tulungagung diharapkan lebih meningkatkan kualitas 

produk produk pembiayaan dan pemasaran sehingga masyarakat dapat 

mengetahui tentang berbagai macam produk-produk pembiayaan yang 

ada di lembaga. Lebih  meningkatkan pemasaran dengan cara 

pemasaran di media sosial seperti whatsapp, instragam dan facebook. 

maka hal itu akan menghantarkan lembaga koperasi ini menuju 

kesuksesan, karena kemampuan dalam pemasarannya yang dimiliki 

akan memberikan dampak yang positif sehingga konsumen 

mengetahui mengenai produk produk pembiayaan serta dapat menarik 

minat masyarakat atau konsumen. 

2. Bagi Akademik 

Hasil penelitian ini diharapakan dapat mendukung penelitian 

selanjutnya dalam melakukan penelitian yang berkaitan dengan 

pengetahuan konsumen dan perilaku konsumen terhadap pemilihan 

produk pembiayan. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Dalam penelitian ini masih banyak mengalami kekurangan karena 

adanya keterbatasan dari peneliti. Sehingga diharapakan peneliti 

selanjutnya agar menjelaskan secara lengkap dengan menambah teori 

yang mendukung juga di harapkan peniliti selanjutnya untuk 
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memperluas lagi variabel-variabel yang dapat mempengaruhi 

pemilihan terhadap produk pembiayaan dengan lebih banyak lagi 

sesuai dengan kondisi objek penelitian yang bersangkutan. 




