
BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan uraian dan paparan hasil penelitian yang peneliti sajikan pada 

hasil sebelumnya, dengan judul “Analisis Streng, Weaknesess, Opportuness dan 

Treath Manajemen Bisnis Toko Hijab Edelweiss di Kota Blitar”, maka dapat 

ditarik kesimpulan yaitu: 

1. Strategi bisnis yang diterapkan oleh toko hijab Edelweiss di Kota Blitar 

Dari hasil penelitian yang dilakukan di Toko Hijab Edelweiss di Kota 

Blitar dapat diatrik kesimpulan bahwasanya strategi yang diterapkan oleh 

Toko Hijab Edelweiss di Kota Blitar ini dapat diketahui berbagai macam 

strategi yang dihasilkan, mulai dari strategi SO, WO,ST, dan WT. penciptaan 

strategi dilakukan dengan penggabungan antara faktor-faktor IFAS dan 

EFAS.  

 

2. Kendala yang dialami saat menerapkan strategi binis pada Toko Hijab 

Edelweiss di Kota Blitar 

Dari hasil penelitian yang dilakukan di Toko Hijab Edelweiss di Kota 

Blitar dapat diatrik kesimpulan bahwasanya kendala  yang dialami saat 

menerapkan strategi bisnis pada Toko Hijab Edelweiss di Toko Blitar ini 

terlihat pada kelemahan yang ada pada Toko Hijab tersebut. ada beberapa 

kendala yang dihadapi Toko Hijab tersebut diantaranya ialah yang pertama 



Jumlah karyawan, dengan jumlah karyawan yang kurang mumpuni 

membuat Toko Hijab tersebut memunculkan kendala waktu kerja yang 

tidak efektif. Yang kedua Fasilitas, dengan adanya fasilitas yang minim 

mengakibatkan Toko Hijab Edelweiss bersaing secara efektif dengan Toko 

Hijab yang lain. Lalu yang ketiga yaitu Struktur Organisasi yang sederhana, 

rendahnya struktur organisasi yang ada, menimbulkan kendala dalam hal 

manajerial Toko. Dan yang terakhir Tingkat pendidikan karyawan, dengan 

tingkat pendidikan yang rendah menunjukkan tampak jelas bahwa Toko 

Hijab Edelweiss ini tergolong kurang akan Sumber daya manusianya. 

B. Saran 

1. Bagi Toko Hijab Edelweiss di Kota Blitar, dengan Meningkatkan promosi, 

Memberikan riwed pada karyawan yang kinerjanya bagus, Terus membuat 

inovasi pada prodak, Meningkatkan pelayanan pada konsumen (costumer 

servise), Terus meningkatkan kerja sama antar bisnis, Menambah bahan kain 

yang beda dari bisanya, Meningkatkan fasilitas dan trening. Diharapkan 

saran-saran tersebut dapat membuat Toko Hijab Edelweiss menjadi yang 

terbaik dari Toko Hijab yang baik. 

2. Bagi peneliti selanjutnya, Toko Hijab Edelweiss adalah Toko hijab yang 

menjual produk jilbab yang bermacam-macam model dengan  prodak buatan 

sendiri maupun mengambil dari koveksi lain dengan bahan kain yang 

berbeda dari bahan kain yang diproduksi oleh Toko Hijab Edelweiss. 


