DAFTAR RUJUKAN

Alfazurrahman. 1997. Muhammad SeorangPedagang, Jakarta: Ikadin

Agama RI, Departemen. 2005. Al-‘Aliyy, Al Qur’an dan Terjemahnya. Bandung:
CV.Diponegoro

Alma, Buchari. 2014. Manjemen Bisnis Syari’ah. Bandung: Alfabeta

Amir, Taufik. 2005. Dinamika Pemasaran. Jakarta: PT Raja Grafindo Persada

Amrin, Abdullah. 2006. Asuransi Syari’ah. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo

Amrin, Abdullah. 2000 Strategi Pemasaran Asuransi Syari’ah. Jakarta:
PT.Grasindo

Arifin, Zainal. 2009. Dasar-dasar Manajemen Bank Syariah. Tangerang: Pustaka
Alvaber

A.Pearce, Johndan Richard B.Robinson. 2014 Manajemen strategi. Jakarta:
Salemba Empat

Budianto, Apri. 2015. Manajemen Pemasaran. Yogyakarta: Ombak
Bungin, Burhan. 2005. Metodologi Penelitian Kuantitatif. Jakarta: Prenada Media

Daromi, Sunardji. 2003. Konsep pemasaran Bagi Bisnis Islam, Yogyakarta:
FEUII

Daryanto. 2011. Manajemen Pemasaran. Bandung: PT Sarana Tutorial Nurani
Sejahtera

Graham, Cateora. 2007. Pemasaran Internasional, Jakarta: Salemba Empat

Hendika, Dimas Wibowo, dkk. 2015. “Analisis Strategi Pemasaran Untuk
Meningkatkan Daya Saing UMKM Batik Diajeng Solo”, Jurnal
Administrasi Bisnis, Vol.29, No.1

Hery. 2017. Menyusun Rencana Pemasaran Gerilya. Jakarta: PT. Grasindo. 2017

Huda, Nurul dkk. 2017. Pemasaran syariah teori dan Aplikasi, Depok: Kencana

http://eprints.walisongo.ac.id/ , diakses pada tanggal 15 Februari 2018, pkl. 12.41
WIB



http://eprints.walisongo.ac.id/

https://dalamislam.com, diakses pada tanggal 10 Februari 2018, Pukul.8.45 WIB

Idri. 2015. Hadist Ekonomi. Jakarta: Kencana

J. Moleong,Lexy. 2015. Metode Penelitian Kualitatif Edisi Rrevisi. Bandung: PT.
Remaja Rosdakarya

Joseph, Cannon. 2008. Dasar Pemasaran Pendekatan Manajerial Global. Jakarta:
Salemba Empat, 2008

Kartajaya,Hermawan dan Muhammad syakir Sula. 2006. Syari’ah Marketing.
Bandung: PT Mizan Pustaka

Kasmir. 2010. Pemasaran Bank. Jakarta: Kencana

Kotler, Philip. 1997. Manajemen Pemasaran Analisis Perencanaan Implementasi
dan Kontrol, Jilid 1. Jakarta: Prehalindo

Makmur dan Saprijal.2015. Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Volume
Penjualan Studi Kasus Pada S-Mart Swalayan Pasir Pengaraian.
Jurnal llmiah Cano Ekonomos. Vol.3

Maula, Ni’matul. 2014. Strategi Bauran Pemasaran Dalam Meningkatkan
Volume Penjualan Produk Sandal Perspektif Ekonomi Islam Studi
Kasus Sandal Bandol Nanang Collection di Desa Kebanaran,
Kecamatan Purwokerto Barat, Kabupaten Banyumas. Skripsi :IAIN
Purwokerto

Mubarok, Nurul dan Eriza Yolanda Maldina. 2017. Strategi Pemasaran Islami
Dalam Meningkatkan Penjualan Pada Butik Calista. Jurnal ekonomi :
vol. 3

Muhammad. 2004. Etika Bisnis Islam. Yogyakarta: Akademi Manajemen dan
perusahaan YKPN

Mulyana, Deddy. 2010. Metodologi Penelitian Kualitatif. Bandung: PT. Remaja
Rosdakarya.

Pebundu Tika, Mohammad. 2006. Metodologi Riset Bisnis, Jakarta:Bumi Aksara

Piliangsani, Higmad Muharman. 2012. A to Z Sukses Bisnis Rumahan, (Jakarta:
PT. Elex Media Komputindo

Rachmat Sunjoto, Arie. 2011. Strategi Pemasaran Swalayan Pamella Dalam
Perspektif Islam. Jurnal Ekonomi Syari’ah Indonesia : Vol. 1


https://dalamislam.com/

Simamora,Bilson. 2003. Memenangkan Pasar Dengan Pemasaran Efektif dan
Profitable. Jakarta: PT. Gramedia Pustaka Utama

Sugiarto, Eko.Menyusun Proposal Penelitian Kualitatif Skripsi Dan Tesis,
Yogyakarta: Suaka Media

Sugiyono. 2012. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung:
Alfabeta

Sugiyono. 2015. Metode Penelitian Kombinasi-Mixsed Methods. Bandung:
Alfabeta

Suindrawati. 2015. Strategi Pemasaran Islami Dalam Meningkatkan Penjualan di
Toko Jesy Busana Muslim Blora Jawa Tengah. Skripsi: IAIN
Purwokerto

S. Sumarsono. 2006. Pendidikan Kewarganegaraan. Jakarta: Gramedia Pustaka
Utama

Sutrisno,Hadi. 2004. Metodologi Research, Yogyakarta : Andi

Syafi’i Antonio,Muhammad. 2009. Dasar-dasar manajemen Bank Syariah,
Tangerang: Azkia Publisher

Syakir Sula, Muhammad. 2004. Asuransi Syari’ah Life and General Konsep
Sistem dan Operasional. Jakarta : Gema Insani Press

Tanzeh, Ahmad. 2009. Pengantar Metode Penelitian, Yogyakarta: Teras
Tohar, Muhammad. 2000. Membuka Usaha Kecil. Yogyakarta: Kanisius

Umar,Husein. 2000. Strategic Management in Action. Jakarta: PT Gramedia
Pustaka Utama

Usman Purnomo Setiady Akbar, Husaini. 2006. Metodologi Penelitian Sosial,
Jakarta: BumiAksara, 2006



