DAFTAR ISI

Halaman JUAUL...........ooiie e i

Halaman JUAUL..........cooi e i

Halaman Lembar PErsetUjuan ............ccoovevveiieiieieeiie e iii
Halaman Lembar PENgesanan ...........cccccevveieiieie s iv
Halaman MOTO.........cviiiiiie e s %

Halaman Persembanan ..o e vi
Kata PENQANTAL .......ccveieiiiiciece ettt e re e sne s vii
D 1 =T L USROS IX
Daftar GrafiK .......ceeiieiciecee e Xii
Daftar GamDAr..........cooiiieceee s Xiii
Daftar TADEl .......ooeeiee e Xiv
Daftar LAmMPITAN .......cooiiieeieiese e XV
ADSTFAK ... e XVi

BAB | : PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah.............cccccociiiiiiiiiii e, 1
B. FOKUS PENElItIAN ......ccvveieeie e 7
C. Tujuan Penelitian ..o 7
D. Manfaat Penelitian ........ccoccoiieiieiiiiisiee e 8
E. Batasan Masalah...........ccooiiiiiiiii 8
F. DeVIniSi IStHaN .......c.ccoeiieecc e 9
G. Sistematis Penulisan SKIPSI ........coceieririiinininieeee e 10



BAB Il : KAJIAN PUSTAKA

A

B.

Strategi Pemasaran

1. Strategi PEmMasaran ...........cccecoveieeieiieseese e siee e eie e see e 12
a. Devinisi Strategi Pemasaran ............ccceeveieereevesiieseeseseesnean, 12
b. Pemasaran Syariah ..........c.ccocooiiiiiiiiien e 14
c. Karakteristik Pemasaran Syariah ..........cccoccovvvviiiienienieiiennn, 15
d. EtKA BISNIS ..o 17
2. Bauran Pemasyaran ..........cccviiiiieiiiie e 18
T o (0o (U] USRS 19
D, HAIGA ..o 28
Co PrOMOSI ..ot 29
Ao TeMPAL.....i i 34
3. Media Sosial Instagram dan Bisbis Online..........cccccevvviveiviinnnnn, 37
a. Devinisi Media Sosial Online.........cccccoovviieiiiiniieneee e, 37
b. Karakteristik Media SoSial ............cccovvivnrenineiiiseeies 39
C. INSTAGIAM ..oeiiiiiiii s 39
d. Macam-macam Bisnis OnliNe ..........ccooevieeniviieiieene e, 42
e. Manfaat dan Tantangan Bisnis Online ...........cccccocvvniinniennn, 43
4. PeNJUAIAN ........eoiiieie ettt 45
a. Devinisi Penjualan...........c.cccooveiieiieic e, 45
b. Faktor yang mempengaruhi penjualan .............ccccooniiiiienenn 45
Penelitian Terdahulu ............cooveiiiieii e 48

BAB Il : METODE PENELITIAN

A
B.

I G mmo o

Jenis PeNlItIAN.......ccoiiiiii s 51
LOKaST PENEITIAN ........civieieieeie et 52
Kehadiran Peneliti...........ccooveiiiiiiieie e 52
SUMDET DALA.....ccuviiiieiiieie e 53
Metode Pengumpulan Data...........ccccoveiieeiieiiic i 54
Teknik ANAliSIS Data........cccccvueiieriiieiiere e 54
Pengecekan Keabsahan Temuan ............ccoovvvviieiensicnc e 56

Tahap-tahap Penelitian..........ccccoovviiieiic i 57



BAB IV : HASIL PENELITIAN

A. Paparan Data PENelitian ..........cccooeiiiiiiiiiiiiceeee e 59
1. Gambaran Umum Objek Penelitian ............ccccoevveveviverrcrieieennnn, 60
B. Temuan Penelitian..........cccooviiiiieniiisisieeee e 69

1. Strategi Pemasaran Style Fashion Tulungagung Menggunakan Media

SOSIAl INSTAGIAM ... e 69

2. Hasil Penjualan Toko Style Fashion Tulungagung............ccccevevu... 77

C. ANALISIS UALA ...vevveeieieiecicre s 80
1. Strategi Pemasaran Style Fashion Tulungagung Menggunakan Media

SOSIAl INSTAGIAM ... e 80

2. Hasil Penjualan Toko Style Fashion Tulungagung............cccceeuu... 85

BAB V : PEMBAHASAN
A. Strategi Pemasaran Style Fashion Tulungagung Menggunakan Media

SOSIAl INSTAGIAM ...t 86
B. Hasil Penjualan Toko Style Fashion Tulungagung ...........c.cccocu..... 95
BAB VI : PENUTUP
AL KESIMPUIAN .. 97
B. SAraN-SAIAN ......ooiiiiiieie e e 99

DAFTAR RUJUKAN
LAMPIRAN-LAMPIRAN






