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PENGESAHAN PENGUJI

skripsi dengan judul "Pengaruh variabel Marketing Mix (Prodact, price,

Promotion, Plnce, People, Process, dan Physical Evidence ) Terhadap

Keputusan Menjadi Anggota Koperasi Syariah Al- Mawaddah Ngunut

Tulungagung" yang ditulis oleh Binti Maskurun, NIM. 1741ru3}57 ini telah

dipertahankan di depan dewan penguji pada hari senin tanggal 30 Juli 2018, dan

telah dinyatakan diterima sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar

sarjana dalam keilmuan Perbankan Syariah.
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