DAFTAR PUSTAKA

Anggreini. Hapy Anggraeni. 2013. Pengaruh Sales Promotion Dan Advertising
Terhadap Volume Penjualan Pada Pt Indonesia Wacoal Surabaya, Jurnal
IImu & Riset Manajemen Vol. 2 No. 3

Amando dan Usman. Pengaruh Promosi Penjualan Terhadap Repurchase melalui
Trial dengan Moderasi Fear Of Losing Face Pada Sogo Department Store
Surabaya, 2007 diakses pada tanggal 5 April 2017 waktu 19:22

Ambadar. Jackie Ambadar. 2007. Miranty Abidin, dan Yanty Isa, Mengelola
Merek. Jakarta: Yayasan Bina Karsa Mandiri

Arikunto, Suharmi. 2006. Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik.Jakarta:
PT. Rineka Cipta

Astuti, Sri Rahayu Tri dan E. Desi Arista. Analisis Pengaruh Iklan, Kepercayaan
Merek,dan Citra Merek terhadap Minat Beli Konsumen, Aset, Maret 2011,
hal. 37-45 Vol. 13 No. 1 ISSN 1693-928X

Azizzah. Mabarroh. Juni 2013. “Etika Perilaku Periklanan Dalam Bisnis Islam”,
Jurnal Ekonomi Syariah Indonesia, Vol 3, No 1. Yogyakarta

Budianto. Apri. 2015. Manajemen Pemasaran Revisi. Yogyakarta: Ombak

Departemen Agama Republik Indonesia. 2006. Al-Qur’an dan Terjemahannya.
Jakarta: CV. Pustaka Agung Harapan

Dianti, Yeti Ira. 2017. Pengaruh Marketing Mix terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Gamis Adzkia Hijab Syar’i (Studi Kasus Pada Konsumen Di
Tulungagung). Tulungagung: Skripsi Tidak Diterbitkan. diakses pada
tanggal 09 Januari 2018

Freddy. Rangkuti. 2002. The Power Of Brands: Teknik Mengelola Brand Equity
Dan Strategi Pengembangan Merek Plus Analisis Kasus Dengan SPSS.
Jakarta: Gramedia Pustaka Utama

Freddy. Rangkuti. 2009. Strategi Promosi Kreatif Dan Analisis Kasus Integrated
Marketing Communication. Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama

Gozali, Imam. 2006. Aplikasi analisis multivariate dengan program SPSS,
Cetakan ke-6. Malang: Badan penerbit universitas.

Gozali, Imam. 2011. Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS
19. Semarang: Edisi 5. Universitas Diponegoro.

Hiamawan, Adrian Hira. “Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, Dan Promosi
Terhadap Minat Beli Notebook Acer (Studi Kasus Pada Mahasiswa



Universitas Negeri Yogyakarta)”. Fakultas Ekonomi Universitas
Gajayana, diakses pada tanggal 31 November 2017 pukul 08.02

Irawan dan Bayu swastha. 2005. Manajemen Pemasaran Modern.Yogyakarta:
Liberty

Kasali. Rhenal. 2010. Modul Kewirausahaan Untuk Program Strata 1. Jakarta:
PT Mizan Publika

Kasmir. 2008. Kewirausahaan. Jakarta: PT. Grafindo Persada

Kotler. Philip. 2005. Manajemen Pemasaran.:Anlisis, Perencanaan, Implementasi
dan Kontrol, Alih bahasa oleh Hendra Teguh, SE dan Ronny A Rusli, SE,
AK. Jilid 2. Jakarta, PT Prenhallindo

Philip Kotler. 2009. Prinsip—PrinsipManajemenPemasaran. Jakarta
:Salemba Empat

Philip. 1997. Manajemen Pemasaran, Terj. Hendra Teguh dan Ronny A.
Rusli. Jakarta, Prenhallindo

Lasmadiarta, Made. 2010. Extreme Facebook Marketing for Giant Profits.
Jakarta: PT Elex Komputindo

Lutfie, Harrie dan Amalia Sulistiana. Agustus 2017. Pengaruh Advertising dan
citra merek terhadap Keputusan Pembelian Pada Fashion Hijab Elzatta Di
Kota Bandung Tahun 2017 (Studi Kasus Konsumen Elzatta Bandung), e-
Proceeding of Applied Science : Vol.3, No.2. diakses pada tanggal 03
Januari 2018

Mantra, Ida Bagoes. 2004. Filsafat Penelitian dan Metode Penelitian Sosial.
Yogyakarta: Pustaka Pelajar

Mariska. Juwita. 2015. Analisis Pengaruh Advertising, Personal Selling, Sales
Promotion, Publicity dan Word of mouth terhadap Keputusan Pembelian.
Jurnal Riset Bisnis dan Manajemen Vol.3 ,No.3: 254-267. Diakses pada
tanggal 24 November 2017 pukul 14.02

Mulyana, Mumuh dan Priccila Natalia. 2014. Pengaruh Periklanan Dan Promosi
Penjualan Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Ilmiah Manajemen
Kesatuan, VVol. 2 No. 2, pp. 119-128 STIE Kesatuan ISSN 2337 — 7860

Mursid. M. 2003. Manajemen Pemasaran. Jakarta: Bumi Aksara

M. Suyanto. 2003. Strategi Periklanan Pada E-Commerce Perusahaan Top
Dunia. Yogyakarta: ANDI

. 2004. Aplikasi Desain Grafis Periklanan. Yogyakarta: ANDI



Puspitasari. Intan. 2009. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Efektifiktas Iklan
Dalam Menumbuhkan Brand Awareness, Tesis Program Studi Magister
Manajemen Universitas Diponegoro

Simamora. Bilson. 2001. Panduan Riset Perilaku Konsumen. Jakarta: PT
Gramedia Pustaka Utama

Sudrajat,. 2012. Kiat Mengentaskan Pengangguran dan Kemiskinan Melalui
Wirausaha. Jakarta: Bumi Aksara

Sudaryono. 2016. Manajemen Pemasaran: Teori dan Implementasi. Yogyakarta:
CV Andi Offset

Sugiyono. 2007. Metode Penelitian Bisnis. Bandung: CV Alfabeta

. 2016. Metode Penelitian Pendidikan (Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif,
dan R&D). Bandung: IKAPI

. 2011. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif & R&D. Bandung:
Alfabeta

Suryani. Tatik. 2013. Perilaku Konsumen Di Era Internet“implikasinya pada
strategi pemasaran”. Yogyakarta : Graha llmu

Sujianto, Agus Eko. 2009. Aplikasi Statistik dengan SPSS 16.0. Jakarta: Prestasi
Pustaka

Sunarto. 2006. Manajemen Pemasaran 2 Seti Prinsip-prinsip Pemasaran.
Yogyakarta: Aditya Media

Suwardi. 2015. Hukum Dagang Suatu Pengantar. Yogyakarta: Deepublish

Tanzed, Ahmad. 2009. Pengantar Metodologi Penelitian. Yogyakarta: Sukses
Offset

Terry, George R.. 2012. Prinsip-Prinsip Manajeme. Jakarta: PT. Bumi Aksara

Umar, Husein. 2014. Metode Penelitian Untuk Skripsi dan Tesis Bisnis, Edisi
Kedua. Jakarta: Rajawali Pers

Uswatun. Siti dan Chasanah. 2013. Pemasaran Sosial Kesehatan. Yogyakarta:
Deepublish

Wijaya, Mohamad H.P. Desember 2013. Pengaruh Promosi, Citra Merek, Dan
Saluran Distribusi Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Jasa
Terminix Di Kota Manado, Jurnal EMBA 105 Vol.1 No.4, Hal. 105-114.
Diakses pada tanggal 18 Januari 2018 pukul 11.45

Winardi. 1992. Promosi dan Reklame. Jakarta: Mandar Maju

Walker. Boyd L. 1997. Manajemen Pemasaran. Jakarta: Erlangga



Wisyawati. Lily. “Pengaruh Pelayanan Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Smartphone Merek Samsung Pada UD. Surya Phone di
Samarinda”. E-journal llmu Administrasi Bisnis. Vol 3. N0.3.15. hal. 581

www.bps.go.id di akses pada tanggal 03 Januari 2018

Zaharuddin, Harmaizar. 2006. Menggali potensi Wirausaha. Bekasi: CV Dian
Anugerah Prakasa


http://www.bps.go.id/

