
MOTTO 

 

ابِرُونَ أجَْرَهمُْ بغِيَْرِ حِسَاب    إنَِّمَا يوَُفَّى الصَّ

“Sesungguhnya hanya orang-orang yang bersabarlah yang dicukupkan pahala 

mereka tanpa batas.” 

1.Zumar:10)-AzQS. (  

 

 

  

                                                             
1 Departemen Agama Republik Indonesia. Al-Qur’an dan Terjemahannya. (Bandung: Nur 

Alam Semesta, 2013) 
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