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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan uraian dan pemaparan hasil penelitian ini dapat ditarik 

kesimpulan antara lain : 

1. Faktor-faktor yang mempengaruhi pendapatan UMKM sentra jajanan 

khas Kabupaten Trenggalek yaitu ada pada lamanya UMKM itu 

berdiri, Modal, dan juga penentuan lokasi yang strategis. Sedangkan 

yang sangat berpengaruh setiap tahunnya adalah ketika permintaan itu 

naik. Hal ini dilatar belakngai ketika musim liburan tiba. Bukan hanya 

itu saja, ternyata musim hajatan pernikahan dan juga hajatan khitanan 

dan lahiran itu juga mempengaruhi permintaan..  

2. Sedangkan jika ditinjau dari segi ekonomi Islam, Faktor utama yang 

mempengaruhi pendapatan adalah kejujuran dan bagaimana 

menciptakan pelayanan yang baik agar konsumen tidak berpindah. 

Misal juga dalam mempromosikan produk, seorang muslim tidak 

boleh menipu dengan berlebih-lebihan, harus realistis. Karena dapat 

menyesatkan dan mengecohkan. Karena jika konsumen mengetahui 

kebohongan kita, mereka akan kecewa dan lari dari toko kita. Oleh 

sebab itu, kejujuran itu penting untuk menjaga konsumen serta 

meningkatkan pendapatan. Ada juga zakat yang sangat mempengaruhi 
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peningkatan pendapatan, sebab meningkatnya zakat akan dipengaruhi 

oleh meningkatnya pendapatan. 

B. Saran 

1. Bagi pemilik Usaha Mikro Kecil Menengah Sentra Jajanan Khas 

Kabupaten Trenggalek diharapkan dapat memperbaiki cara pemasarannya, 

sehingga bisa lebih luas dan dapat meningkatkan pendapatan. Tidak hanya 

terpaku pada saat bulan-bulan tertentu ketika waktu musim liburan dan 

lebaran tiba. 

2. Bagi pemerintah daerah diharapkan memberikan pembinaan kepada 

pelaku usaha mikro kecil menengah agar lebih bisa meningkatkan 

pendapatan. Hal ini disebabkan UMKM adalah salah satu cara untuk 

mengurangi pengangguran serta pengentas kemiskinan diwilayah 

Kabupaten Trenggalek. 

3. Bagi akademik, penelitian ini dapat dijadikan sebagai tambahan daftar 

bacaan, referensi, dan dapat memberikan sumbangan pembendaharaan 

perpustakaan Institut Agama Islam Negeri Tulungagung. 

4. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat dijadikan sebagai rujukan 

maupun kajian lanjutan yang berkaitan dengan permasalahan yang sama 

sehingga dapat menyempurnakan hasil penelitian yang sudah penulis teliti. 
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