DAFTAR ISI

Halaman Sampul DEPAN.........ceciiiieii e nre s i
Halaman JUAULL..........oooii e e I
Persetujuan PembimbiNg..........cooiiiiiiiii e ii
PENGESANAN ......ecviiiiecie et nre e e reens iv
Pernyataan Keashian TUlISAN ...........coiiiiiiieiiee e e v
Pernyataan Kesediaan Publikasi Karya Hmiah ............cccooiiiiinnee, Vi
IVIOTEO ...ttt bbbt rbe e e b e nne e nnes vii
PersemMbBANEAN ........ceiiieie e e s viii
Kata PENGANTAN ..o IX
DIATTAN ISI...cueiie e e Xi
Daftar TADEI .......ooeeiee e Xiii
Daftar GamDAr.........cooiiiiiceee e Xiv
Daftar LamMPITAN .........cocveiiiiieieeie ettt sae e re e XV
ADSIIAK ..ttt ae et r e nres XVi
013 1 Tod PSSP XVii
BAB | PENDAHULUAN ... .ot 1
A. Latar Belakang Masalah...........cccoooveiiiiiiiiiie e 1
B. Identifikasi Masalah dan Batasan Masalah.............ccoceveveniiniiiniennneeeeee, 12
C. RUMUSAN MaSAIAN........coiiieiiie et 13
D.  TUujuan PENEIITIAN .......coiiiiiiiiieieie e 14
E. Kegunaan Penelitian ..ot 14
F.  Ruang LingKup Penelitian..........ccccceiiiiiiiiiiiiie et 15
G. Penegasan Variabel ... 16
H. Sistematika PenulisSan SKIPSH ........coeiveiiiiiriiiiiseseeese s 19
BAB Il LANDASAN TEORI ... 22
A. Kerangka Teori Yang Berdasarkan Variabel Penelitian ...........cc.cccocooeiiiinns 22

1. Theory of Planned Behavior (Perilaku Perencanaan) ..........cc.ccoecevveivenesnennn 22

2. Keputusan PemMBEIIAN.........ccciiiiiieiie et 25

3. Green PaCKagiNg .....cccceeueieeieieie ettt ere e 28

4. Persepsi Label Halal ... 34

5. Brand IMAgE.......ccviiiiiiiiiiie et 37

B. Kajian Penelitian TerdanulU...........cccoooeiiiiiiineec e 41

Xi



C.  Kerangka KONSEPLUAL..........cceiiiiiieieieisiestee e 46

D.  Hipotesis PENEILIAN ......c.coviiiiiiiieiieiee e 48
BAB 111 METODE PENELITIAN ....oiiiiiie e 50
A. Pendekatan dan Jenis PENElItIan ..........cccoviiiiiiiiinineesse e 50
B.  LOKaSi PENEIILIAN. .....c..iiiiieieciee ettt 51
C. Sumber Data, Variabel, dan Skala Pengukuran ............c.ccccoeevviviveinevcne s, 52
D. Populasi, Sampling, dan Sampel Penelitian............c.ccooeviviiiiiiiiieicieve e, 54
E.  INStrumen Penelitian..........cocooiiiiiieieicie s 56
F.  Teknik Pengumpulan Data..........cccooeieiieiniiiiiniesieseeeese s 61
G.  TeKnik ANaliSiS Data..........coceririerieieieisiise sttt 62
BAB IV HASIL PENELITIAN ....ooii e 70
A.  Gambaran Umum Objek Penelitian ............cccoviiiiieniiiiise e 70
B. Deskripsi Karakteristik RESPONUEN........cccveviiiiiereiieie e 72
C. Deskripsi Variabel PENelitian..........cccoovviiiriiiiiiieieeeeesse e 74
D. Hasil Analisis Data PeNelitian..........ccccooeiririiinineieneees e 80
BAB V PEMBAHASAN ...ttt 91

A. Pengaruh Green Packaging Terhadap Keputusan Pembelian Tempe Keripik di
Pusat Oleh-Oleh Khas Trenggalek Desa BENdOrejo ........ccevveveiiieieieeieiieeiennens 91

B. Pengaruh Persepsi Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Tempe Keripik
di Pusat Oleh-Oleh Khas Trenggalek Desa Bendorejo.........cccoevevveveivevvenrnenenne. 93

C. Pengaruh Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Tempe Keripik di Pusat
Oleh-Oleh Khas Trenggalek Desa BENOrejo.........ccooveveieiiininenieiceeeee 96

D. Pengaruh Green Packaging, Persepsi Label Halal, dan Brand Image Terhadap
Keputusan Pembelian Tempe Keripik di Pusat Oleh-Oleh Khas Trenggalek

DESA BENUOIEJO.....ccveciiiiiciiectece ettt st re e besre s 99

BAB VIPENUTUP ...ttt 103
A KESIMPUIAN ... e 103
B.  SAIAN ..o 104
DAFTAR PUSTAKA ettt bae e enee e 107
LAMPIRAN-LAMPIRAN ...t nne e 113

Xii



